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二、说明、目录、图表目录

       近年来，中国房地产行业的天花板隐约可见，新房开发增速和销售增速开始逐年放缓。未

来几年，绝大多数中小房地产企业既要面临行业发展空间逐渐变小，又要面临行业龙头凭借

优势挤占市场份额，转型成为必要出路;而行业龙头也需要未雨绸缪，凭借其在产业链上的强

势地位，对新房开发以外的各个领域进行清晰判别，寻求新的投资机会，并为此积累必要的

能力。鉴于此，房企在产业链的上下游延伸布局、多元跨界，涉足互联网、金融、众创空间

、医疗、社区服务等成为房地产业转型时代的重要投资主题。而地产公司固定资产普遍较少

，资产变现相对容易，这也是顺利转型的前提。  

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国&ldquo;房地产+众创空间&rdquo;跨界投资转型

行业深度调研与发展前景预测报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布

的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏

观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业

发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要

决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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6.2.4 上海华鑫股份有限公司经营状况及跨界投资转型分析

（1）企业基本信息概述

（2）企业经营状况分析

（3）企业众创空间领域经营状况分析

（4）企业跨界投资转型最新发展动向

6.2.5 华夏幸福基业股份有限公司经营状况及跨界投资转型分析

（1）企业基本信息概述

（2）企业经营状况分析

（3）企业众创空间领域经营状况分析

（4）企业跨界投资转型最新发展动向

6.2.6 瑞安房地产有限公司经营状况及跨界投资转型分析

（1）企业基本信息概述

（2）企业经营状况分析

（3）企业众创空间领域经营状况分析

（4）企业跨界投资转型最新发展动向

 

第7章 电商行业发展分析

7.1 电子商务发展分析

7.1.1 电子商务定义及发展模式分析

7.1.2 中国电子商务行业政策现状

7.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

7.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

7.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

7.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

7.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

7.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价



7.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

7.3 电商市场现状及建设情况

7.3.1 电商总体开展情况

7.3.2 电商案例分析

7.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

7.4电商行业未来前景及趋势预测

7.4.1 电商市场规模预测分析

7.4.2 电商发展前景分析
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