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二、说明、目录、图表目录

       有机食品(Organic Food)也叫生态或生物食品等。有机食品是国际上对无污染天然食品比

较统一的提法。有机食品通常来自于有机农业生产体系，根据国际有机农业生产要求和相应

的标准生产加工的。除有机食品外，国际上还把一些派生的产品如有机化妆品、纺织品、林

产品或有机食品生产而提供的生产资料，包括生物农药、有机肥料等，经认证后统称有机产

品。  

      从物质的化学成分来分析，所有食品都是由含碳化合物组成的有机物质，都是有机的食品

，没有非有机的食品，因此，从化学成分的角度，把食品称做&ldquo;有机食品&rdquo;的说法

是没有意义的 。所以，这里所说的&ldquo;有机&rdquo;不是化学上的概念&mdash;&mdash;分

子中含碳元素&mdash;&mdash;而是指采取一种有机的耕作和加工方式。有机食品是指按照这

种方式生产和加工的；产品符合国际或国家有机食品要求和标准；并通过国家有机食品认证

机构认证的一切农副产品及其加工品，包括粮食、食用油、菌类、蔬菜、水果、瓜果，干果

，奶制品、禽畜产品、蜂蜜、水产品、调料等。

      有机食品的主要特点来自于生态良好的有机农业生产体系．有机食品的生产和加工，不使

用化学农药、化肥、化学防腐剂等合成物质，也不用基因工程生物及其产物，因此，有机食

品是一类真正来自于自然、富营养、高品质和安全环保的生态食品

全球有机产品的需求主要集中在北美洲和欧洲，这两个地区的市场需求占了全球有机市场

的96%。虽然各大洲现在都有有机农业实践，但是需求还是集中在这两个地区。

我国有机食品行业起步较晚，目前仍处于发展期。

 我国有机食品行业发展周期

 

      中国有机食品行业要发展政府要在政策、经济方面大力扶持，企业要抓住机遇，转变观念

，发挥自身优势，切实解决有机食品生产技术的难题，开拓国内国际市场。在&ldquo;十一

五&rdquo;期间，中国政府有关部门将按照&ldquo;引导、规范、培育、监督&rdquo;的职责定

位，大力促进有机食品产业的发展。中国有机食品产业潜力大，市场前景好。

      我国有机食品产业保持了较快的发展态势，已具备了一定的发展基础，品牌影响力不断扩

大。我国已成为世界第四大有机食品消费大国。我国有机食品产业的发展增速较快，在国际

市场有巨大的发展空间，农业基础雄厚，健康和环境观念在群众间逐渐加深，这是促进有机

消费的强大动力。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国有机食品行业前景研究与投资策略报告》共十

五章。首先介绍了有机食品行业市场发展环境、有机食品整体运行态势等，接着分析了有机



食品行业市场运行的现状，然后介绍了有机食品市场竞争格局。随后，报告对有机食品做了

重点企业经营状况分析，最后分析了有机食品行业发展趋势与投资预测。您若想对有机食品

产业有个系统的了解或者想投资有机食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、丹麦有机奶制品市场已突显商机

四、三大国产有机奶品牌抢滩上海市场

五、齐齐哈尔飞鹤打造最大有机奶源基地

第四节有机水产品

一、世界有机水产品市场发展状况

二、浙江衢州第一个水产品获得有机认证

三、千岛湖绿色有机水产品出口基地建设已取得显著成效

四、句容市已成为江苏省最大有机水产品基地

五、江苏赣榆建成国内首家有机河蟹苗种基地

六、内蒙古赤峰市开展有机水产品基地建设

第五节其它有机产品

一、有机巧克力成为美国市场新宠

二、有机酱油成为调味品新贵

三、有机玉米生产技术分析

 

第十一章2014-2016年中国有机食品行业市场竞争态势分析

第一节2014-2016年中国有机食品行业的发展周期

一、有机食品行业的经济周期

二、有机食品行业的增长性与波动性

三、有机食品行业的成熟度



第二节2014-2016年中国有机食品市场竞争现状分析

一、有机食品国际竞争力分析

二、有机食品品牌竞争分析

三、技术竞争分析

第三节2016-2022年中国有机食品市场竞争走势预测分析

 

第十二章2014-2016年中国主要地区有机食品发展格局分析

第一节2014-2016年西部有机食品发展分析

一、西部地区发展有机食品生产的有利条件

二、西部地区有机食品发展方略

第二节2014-2016年哈尔滨市有机食品发展现状

一、哈尔滨市发展有机食品的优势

二、哈尔滨市有机农业及有机食品发展现状与问题

三、哈尔滨市发展有机农业及有机食品应采取的对策

第三节2014-2016年甘肃省有机食品发展状况

一、甘肃有机食品发展现状

二、有机食品发展潜力

三、开发有机食品的应对措施

第四节2014-2016年新疆有机食品发展状况

一、新疆有机食品产业发展的优势条件分析

二、新疆有机食品发展规划

第五节2014-2016年山西省有机食品开发分析

一、山西省有机食品开发的意义

二、山西省有机食品开发政策体系构成要素

三、山西省有机食品开发政策体系的构建

第六节2014-2016年其他地区有机食品发展状况

一、河北省坝上地区有机食品发展

二、四川省绿色食品有机食品增长较快

三、盘锦市有机食品发展现状

四、陕西洋县发展有机食品产业的条件和措施

五、宝应有机食品产业现状

 



第十三章2014-2016年中国有机食品重点竞争企业竞争力评价

第一节陕西天人有机食品股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节泰安泰山亚细亚食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节北京欧阁有机农庄科贸发展有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节江西省婺源大鄣山绿色食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节绿都集团股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析



三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十四章2016-2022年中国有机食品市场发展趋势预测分析

第一节2016-2022年中国有机食品行业前景分析

一、有机农业和有机食品发展新动向

二、有机食品将引航国际消费新时尚

三、有机食品四场潜力巨大

第二节2016-2022年中国有机食品发展展望分析

一、中国有机食品的发展前景分析

二、中国将大力促进有机食品业发展

三、有机食品市场产销预测分析

第三节2016-2022年中国有机食品行业市场盈利预测分析

 

第十五章2016-2022年中国有机食品行业投资前景分析 （ZY GXH）

第一节2016-2022年中国有机食品行业投资环境分析

第二节2016-2022年中国有机食品行业投资机会分析

一、规模的发展及投资需求分析

二、政府大力支持

三、总体经济效益判断

第三节2016-2022年中国有机食品行业投资风险分析

一、市场竞争风险

二、原材料压力风险分析

三、技术风险分析

四、政策和体制风险

五、外资进入现状及对未来市场的威胁

第四节专家投资建议 （ZY GXH）
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