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二、说明、目录、图表目录

      低度酒产业发展过程融合了工业、生态、农业等产业资源，将各关联产业资源优化组合，

实现产业资源的优化配置，促进酒产业内部有效的资源优化配置，并实现产业之间的有效资

源配置，将加快低度酒产业发展、产业结构调整等，对酿酒产业经济在新世纪的发展具有极

其深远的意义。同时，低度酒产业的高效发展将促进工业、农业、生态等产业的快速发展，

促使起相关产业产生更好的社会、经济效益。  

      整体来看，2015年，全球低度酒需求持续增长，少数品种销量下滑。2015年全球啤酒销量

下降，但是，中国啤酒仍然是世界上最畅销且受欢迎的。全球啤酒消费增量主要在非洲，新

兴市场企业有吸引力。果酒作为世界通畅性产品，在世界饮酒中占据15-20%的比例。其中，

葡萄酒是果酒中的主打产品，产量最大；其次为苹果酒，以法国的产品最具盛名。除此之外

，德国的李子酒以及日本的梅酒亦相当出名。目前，世界果酒人均年消费量达到6L.2015年全

球香槟销售额高达47.5亿欧元（约合338.1亿元人民币），创下历史纪录。这主要受到强劲的

出口需求、有利的汇率因素和逐步稳定的法国本土市场销售的驱动。另外，在国际上，保健

酒、养生酒、营养酒的消费量约占酒类（含白酒、葡萄酒、果酒等）消费总量的12%.

      到2015年，中国低度酒占全国酒业比重超过60%.2015年，中国啤酒产销量分别是506.2亿升

、521.8亿升；中国低度白酒产销量分别是116亿升、111亿升；黄酒产销量分别是34亿升、36

亿升。

      中国低度酒进入品类竞争时代，完全是消费市场变化产物，这种品类变化必将极大地丰富

中国白酒产业内涵。目前，中国低度酒正在沿着国标、技术、市场、消费等战略维度构建自

身品类价值，从而形成中国低度酒超级品类阵营。随着我国经济与世界经济的全面接轨，酒

作为一种必不可少的饮料，必然要进入世界市场流通。国外白酒酒种的最大特点是酒度低，

我国白酒要更大规模的走向世界，必须要向低度化发展，以适应国外的饮酒习惯。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国低度酒市场分析预测及战略咨询报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研

，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业

内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和

投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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