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二、说明、目录、图表目录

       智能手机是指像个人电脑一样，具有独立的操作系统，可以由用户自行安装软件、游戏等

第三方服务商提供的程序，通过此类程序来不断对手机的功能进行扩充，并可以通过移动通

讯网络来实现无线网络接入的这样一类手机的总称。  

      近年来，伴随着移动互联网的快速发展，智能手机在厂家、运营商等多方推动下以极快的

速度持续普及。智能手机的硬件技术和软件技术都有了质的飞跃，双核甚至四核智能手机都

不再罕见，操作系统上也有了更多选择和新发展。智能手机的品牌格局也在2011年有了明显

的改变，过去的诺基亚一家独大局面彻底改变，强者云集的智能手机市场竞争日趋激烈。

      中国智能手机市场规模的扩大，很大程度上得益于各大手机厂商以及运营商对中低端智能

机型的推广和普及，中国正在引领着智能手机平价时代的到来。目前，苹果、三星、HTC、

摩托罗拉，四大品牌之间的竞争可谓进入白热化阶段。中国本土智能手机企业的发展令各方

瞩目。2012年华为和中兴两家中国公司先后成为全球10大智能手机生产商之一。

      2012年以来，中国移动终端用户规模快速扩张，移动终端用户的增长与国内智能手机市场

的高速扩张是分不开的。移动互联网时代，在市场需求的驱动下，终端商加快完善自身产品

线布局，运营商对终端的投入也是不遗余力，智能手机销量呈现爆发式增长态势，市场逐步

走向规模化发展。2013年，我国智能手机出货量为4.23亿部，同比增长64.1%，市场占有率达

到73.1%；其中Android手机出货量3.98亿部，占同期智能手机出货量的94.0%。

      智能手机因为具有独立的操作系统，能够下载安装丰富的应用软件，能够满足消费者需求

的多样性。而随着智能手机硬件和应用软件的飞速发展，对非智能手机带来的替代作用越来

越明显。自2011年以来，非智能手机的出货量出现了非常显著的下滑，至2015年，非智能手

机的出货量仁约为智能手机的三分之一。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国智能手机市场研究与市场运营趋势报告》共八

章 。首先介绍了智能手机相关概念及发展环境，接着分析了中国智能手机规模及消费需求，

然后对中国智能手机市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国智能手机面临的机遇及

发展前景。您若想对中国智能手机有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（3）营销手段分析

（4）渠道分析

（5）优劣势分析

（6）竞争策略分析

（二）中兴智能手机市场现状分析

 

第六章 运营商智能手机和AppStore战略分析

第一节中国三大电信运营商渠道影响力分析

一、中国三大电信运营商简介

（一）中国移动

（二）中国电信

（三）中国联通

二、中国三大电信运营商用户规模

（一）中国移动

（二）中国电信



（三）中国联通

三、中国三大电信运营商渠道影响力分析

第二节AppStore概况分析

一、AppStore概念及定义

二、AppStore政策及监管分析

（一）AppStore准入政策分析

（二）AppStore日常监管分析

第三节中国移动智能手机和MobileMarket战略分析

一、中国移动智能手机战略分析

（一）深度定制智能手机（重点战略）

（二）低端智能手机

（三）明星智能手机

二、MobileMarket（移动应用商场）战略分析

（一）MobileMarket概况分析

（二）MobileMarket模式分析

（三）MobileMarket特色分析

（四）MobileMarket优劣势分析

第四节中国联通智能手机和WoStore战略分析

一、中国联通智能手机战略分析

（一）明星智能手机（重点战略）

（二）低端智能手机

（三）深度定制智能手机

二、WoStore（应用商场）战略分析

（一）WoStore概况分析

（二）WoStore模式分析

（三）WoStore特色分析

（四）WoStore优劣势分析

第五节中国电信智能手机和天翼空间战略分析

一、中国电信智能手机战略分析

（一）公板计划（重点战略）

（二）明星智能手机

（三）中低端智能手机



二、天翼空间（estore）战略分析

（一）天翼空间概况分析

（二）天翼空间模式分析

（三）天翼空间特色分析

（四）天翼空间优劣势分析

第六节AppStore发展趋势分析

一、CP（内容提供商）发展趋势分析

（一）CP发展趋势分析

（二）案例分析

二、SP（服务提供商）发展趋势分析

（一）SP发展趋势分析

（二）案例分析

三、运营商发展趋势分析

（一）运营商发展趋势分析

（二）案例分析

 

第七章 中国智能手机市场消费情况调研分析

第一节智能手机使用现状分析

一、参与调查用户基本信息

（一）性别分布

（二）年龄分布

（三）收入状况

（四）职业分布

（五）学历分布

二、智能手机用户购买时间分析

三、智能手机用户更换手机频率分析

四、智能手机购买影响因素分析

（一）智能手机用户不满意的地方

（二）智能手机用户认为需改进的地方

（三）非智能手机用户购买智能手机的影响因素

第二节2015年智能手机购买倾向分析

一、手机用户选择智能手机的比例分析



二、手机用户选择智能手机的原因分析

三、手机用户选择智能手机时注重的因素分析

（一）智能手机用户选择智能手机时注重的因素分析

（二）非智能手机用户选择智能手机时注重的因素分析

　四、手机用户选择智能手机时注重的参数分析

（一）智能手机用户选择智能手机时注重的参数分析

（二）非智能手机用户选择智能手机时注重的参数分析

五、手机用户选择智能手机时注重的功能分析

（一）智能手机用户选择智能手机时注重的功能分析

（二）非智能手机用户选择智能手机时注重的功能分析

六、手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

（一）智能手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

（二）非智能手机用户对智能手机操作系统选择倾向分析

七、手机用户选择智能手机时品牌倾向分析

（一）智能手机用户选择智能手机时品牌倾向分析

（二）非智能手机用户选择智能手机时品牌倾向分析

八、手机用户对摄像头像素选择分析

九、非智能手机对智能手机外观的选择倾向分析

第三节2015年智能手机购买渠道分析

一、智能手机行业主要销售渠道分析

（一）传统代理

（二）直营零售店

（三）运营商定制

（四）家电连锁店

（五）手机连锁卖场

（六）网络销售

（七）电子商城

（八）水货市场

二、智能手机用户购买智能手机渠道分析

三、非智能手机用户购买智能手机渠道分析

第四节2015年智能手机购买预算分析

一、智能手机用户购买智能手机预算分析



二、非智能手机用户购买智能手机预算分析

 

第八章 2016-2022年中国智能手机行业投资与发展战略分析（ZY ZM）

第一节中国智能手机行业发展前景分析

一、中国智能手机出货量预测分析

二、中国智能手机销量预测分析

第二节中国智能手机行业投资风险

一、中国智能手机行业政策风险

二、中国智能手机行业技术风险

三、中国智能手机行业竞争风险

四、中国智能手机行业宏观经济波动风险

五、中国智能手机行业关联产业风险

六、中国智能手机行业其他风险

第三节中国智能手机行业投资特性及建议

一、中国智能手机行业投资特性分析

（一）中国智能手机行业进入壁垒分析

（二）中国智能手机行业盈利模式分析

（三）中国智能手机行业盈利因素分析

二、中国智能手机行业投资建议

（一）关注积极涉足电容式触摸屏企业

（二）寻找与手机生产紧密的企业

（三）上游核心企业最有竞争力

（四）增值服务因行业年轻而富有潜力

第四节中国智能手机市场的发展战略与成功因素分析

一、中国智能手机市场的发展战略分析

（一）改革组织结构以专注智能手机业务

（二）采取高端产品策略，抢占智能手机业的技术品质制高点

（三）巩固市场地位

（四）掌控价值链

二、中国智能手机市场的成功因素分析
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