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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

       香气最初是埃及人宗教仪式的一部分，他们燃烧熏香、没药（树胶和一种从亚非林木里提

炼出的树脂乳香）和乳香，后来开始使用香精油和药膏。在17世纪，香水开始风靡社会。18

世纪，随着古龙香水的出现，香水制造业取得了革命性的进展，迷迭香、橙花油、香柠檬油

和柠檬配制而成的混合剂，不仅提神还被广泛运用。19世纪，随着工业和艺术的发展，香水

进一步演变。品味的转变和现代化学的发展为香水奠定了基础。到21世纪初，香水的种类多

达2万多种。  

      20世纪以来香水产业空前繁荣，诞生了像兰寇等香水品牌企业，同时世界许多著名的服装

公司、化妆品公司纷纷推出自己的香水，如香奈儿、迪奥、波士、贝纳通、雅顿、雅诗兰黛

、纪梵希、露华浓等。由于香水从原料选择、耗时的制作工艺到调香技艺要求的严格，香水

自诞生之日就奠定了它成为奢侈品的地位，而香水生产企业也将香水赋予深刻、独特的内涵

，或绚丽奢华、或妖娆浪漫、或自然清新&hellip;&hellip;香水商出售的不仅仅是产品，更是一

种生活品质和品位。

      从全球来看，香水是一个价值250亿美元的产业，每年有300多个新品上市。香水在国外，

是一个早已介入于生活各个方面的元素，从儿童的教育用品，到各种生活用品，都有香水行

业专业的介入，在法国，香水已经是法国人生活的一个重要元素，和衣食住行一样不可缺少

。

      中国是一个非常重要的香水市场&mdash;&mdash;消费者都很年轻并了解奢侈品。随着可支

配的收入稳步增加，越来越多的消费者都会发现香水的迷人之处。这种需求随着中国消费者

对品牌的香水文化的认知不断加深和拓展，也在不断升级。目前中国市场上的香水产品主要

分为高档香水、中偏低档香水和低档香水三类。高档香水以进口的国际品牌为主，包括：都

朋、古奇、纪梵希、范思哲等。中偏低档香水主要是价位在20元-50元之间，以国产品牌香水

为主，其销售模式分为香水加油站、香水专柜和&ldquo;流通批发&mdash;&mdash;化妆品专卖

店&rdquo;。低档香水主要是价位在20元以下的廉价低质香水，产品以小容量玻璃装包装为主

，向三四级市场销售。

      近年来，中国奢侈品行业以20%以上的速度保持增长，未来中国奢侈品市场的规模将超过

日本，成为世界第一位的奢侈品消费大国。由此可见，香水行业的发展潜力在中国是非常大

的。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国香水市场全景调查与发展前景报告》。内容严

谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企

业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权



威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观

到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决

策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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