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二、说明、目录、图表目录

       果蔬汁是指未添加任何外来物质，直接以新鲜或冷藏果蔬（也有一些采用广果）为原料，

经过清洗、挑选后，采用物理的方法如压榨、浸提、离心等方法得到的果蔬汁液。传统的碳

酸饮料由于糖和卡路里过多，是导致肥胖的主要因素，影响人体健康，特别是经常引用碳酸

饮料影响身体对钙的吸收，会导致骨质疏松。在发达的欧美国家，近年来碳酸饮料越来越受

到排挤，市场份额也持续下滑，但它们在新兴市场的强劲表现掩盖了其在成熟市场的下滑迹

象。各类果汁和蔬菜汁饮料类产品备受推崇，对碳酸饮料形成了一定的替代，消费者喝果汁

和蔬菜汁饮料是为了身体吸收更多的维生素等有益于身体健康的元素，希望能喝出美丽、喝

出健康来，这也应该是果汁饮料企业品牌和产品最适合消费需求的产品利益诉求方向。果汁

和蔬菜汁饮料类产品产量将会继续保持较高增长，市场占有额将会逐步上升。  

      2011-2015年中国果蔬汁饮料行业市场规模从544亿元增长到1156.13亿元，近两年增速有所

放缓。在我国，果汁饮料主要包括果蔬汁和果蔬汁饮料。我国果汁饮料的生产，在70年代尚

处于起步阶段，80年代处于缓慢发展期，进入90年代有了较快发展，在果汁饮料的品种上，

打破了传统的单一桔子型格局，闲着品种多样化的方向发展。无论是产品种类多达数十种，

品种结构方面各有不同，还是产品包装方面也趋于多样化。

      随着居民生活水平提高，健康生活理念深入人心，果蔬汁日益受到消费者欢迎，我国的果

蔬汁及果蔬汁饮料行业规模逐渐扩大，行业发展稳定。随着我国消费者消费意识升级和购买

能力的提高，近几年来，果汁消费逐年增长，几乎以年平均14.5%的速度快速增长着，发展至

今，果汁饮料已成为人们生活中必备的饮品之一。预计到2020年，中国果蔬汁饮料行业市场

规模将从1198亿元增长到1386亿元，年均增长2-4%.

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国果蔬汁饮料市场调查与投资前景预测报告》。

内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确

制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发

布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握

行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的

重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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