
2016-2022年中国家用净水

器市场深度研究与市场需求预测报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com
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二、说明、目录、图表目录

      所谓家用净水器就是对自来水进行深度处理的饮水装置。家用净水器开始于20世纪50年代

，到20世纪70年代开始流行，一致持续至今。特别是在20世纪美国首次发现自来水中存在着

消毒副产物开始，作为一种家庭自我保护的装置，美国许多家庭开始安装和使用。  

      1、PP棉滤芯净水器：也就是装有各种PP棉滤芯的单筒净水器，该机器一般价格净水器安

装示例低，但是滤芯比较容易堵塞，更换频率较高，过滤的精度也不是很高，这个仅仅用于

水的初步过滤，不能直接饮用。

      2、复合烧结活性炭净水器：主要过滤介质为活性炭棒。活性炭棒通常由不同粒径的活性

炭粉和粘接材料高温烧制而成。

      特点：由于活性碳粉的多孔结构（据估算，3~5克活性碳粉的比表面积相当于一个标准美

式橄榄球场大小)，烧制之后的活性碳棒非常致密，对于自来水中的异味、气味、余氯和挥发

性有机物等污染物具有很高的去除效率，部分厂家生产的活性炭棒甚至可以按照美国NSF53

标准过滤孢子孢囊，并能保留水中的矿物质，无需使用微滤、超滤等额外的过滤介质。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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