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二、说明、目录、图表目录

       健身器材常以训练功能多少来分为单功能和综合型多功能两大类，常用的有划船器、健美

车、健步机、跑步机、美腰机等。  

      中国健身器材行业的发展始于20世纪80年代末，随着中国加入WTO和北京申奥的成功，为

健身器材行业的发展提供了有利条件和发展机遇，健身队伍的不断扩大为健身器材生产商带

来浓厚商机。

      中国健身器材行业在迅速发展的同时，一些问题也日益显露出来。特别是在国际市场缺乏

知名品牌，产品附加值较低，同时，与国际先进水平相比，中国不少生产企业还处在仿制生

产阶段，产品研发和技术创新能力不足。在消费领域，与欧美等发达国家相比，健身器材产

品在家庭的普及率及用于健身运动的人均消费还很低。

      因此，中国健身器材工业企业必须抓住新的发展形势，加大科技创新，努力提高产品质量

，加强自主研发能力，有关部门应尽快制订出健身器材统一的技术安全标准，加强售后服务

。只有这样才能在新形势下立于不败之地。

      现阶段，我国已有众多健身器材生产企业，世界上几乎所有的普通健身器材类型，中国企

业都在生产，并为大量的境外品牌进行加工，中国制造的健身器材在国际市场上占据了

约60%的份额，出口交易额达20亿美元，出口已成为我国健身器材产业的重要支撑。

 2015年1-10月中国训练健身器材制造出口交货值

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国健身器材市场深度调研及未来发展前景策略分

析报告》共十三章。首先介绍了健身器材行业市场发展环境、健身器材整体运行态势等，接

着分析了健身器材行业市场运行的现状，然后介绍了健身器材市场竞争格局。随后，报告对

健身器材做了重点企业经营状况分析，最后分析了健身器材行业发展趋势与投资预测。您若

想对健身器材产业有个系统的了解或者想投资健身器材行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二节 2017-2022年中国健身器材行业投资壁垒分析

一、接受订单能力的障碍

二、市场准入障碍

三、稳定的客户网络

四、品牌

第三节 2017-2022年中国健身器材行业投资风险分析

一、宏观经济风险分析

二、原材料风险分析

三、竞争风险分析

四、其他风险分析

第四节 2017-2022年中国健身器材行业发展策略分析

一、健身器材企业品牌战略分析

二、健身器材企业发展策略分析

三、健身器材企业营销策略分析

四、中小健身器材企业营销策略分析

第五节 2017-2022年中国健身器材行业投资建议分析 （ZY GXH）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jixie/F298471V3V.html

http://www.abaogao.com/b/jixie/F298471V3V.html

