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二、说明、目录、图表目录

       超级市场是以顾客自选方式经营的大型综合性零售商场。又称自选商场，是许多国家特别

是经济发达国家的主要商业零售组织形式。  

      在超级市场中最初经营的主要是各种食品，以后经营范围日益广泛，逐渐扩展到销售服装

、家庭日用杂品、家用电器、玩具、家具以及医药用品等。超级市场一般在入口处备有手提

篮或手推车供顾客使用，顾客将挑选好的商品放在篮或车里，到出口处收款台统一结算。 

      在国内继续扩大内需的政策推动下，本土、外资零售企业开足马力，加快在华扩张步伐。

台湾零售企业大润发、香港和记黄埔集团旗下百佳、泰国正大集团、沃尔玛、日本吉之岛以

及华润万家等，在国内密集开出新店，并放言将在华高速发展。在各种连锁经营业态中，大

型超市发展速度最快，不过目前国内一二线城市的大型超市迅速趋于饱和，正在向三四线城

市延伸。进入国内的外资企业，大多数采取&ldquo;直接开店+并购&rdquo;的方式经营大型超

市，在二三线城市甚至县级市开店的数量越来越多。 

      中国超市发展空间广阔。1995年起超市在中国快速兴起，以便利、低价、放心等特点成为

商品现代流通渠道。目前中国日杂流通中超市渠道占比62%，随收入提升和城镇化推进，将

向发达国家85%看齐。未来超市多业态将立体化发展，成为大众消费品主要流通渠道

，2015-2020年行业空间复合增速将达14%左右，大卖场/便利店增速较快，长期看电商对行业

分流较小。 

      未来趋势：差异化竞争助力扩张，供应链整合加速成长。国内外经验看，成熟门店内生增

长在-3%-3%，外延扩张仍是成长主要驱动，未来在品类(如生鲜)或区域(如三、四线城市)方

面实现差异化竞争者扩张空间较大。运营方面，国内超市供应链整合仍待加强：直采比例不

足20%，远低于沃尔玛80%的直采水平，毛利率提升空间仍大(中国&lt;20%和沃尔玛约25%)；

信息化运营和供应链建设仍处投入期，未来人工成本、库存周转有望持续改善。我们看好供

应链整合力强的全国跨区扩张龙头。 

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国超市市场前景研究与行业竞争对手分析报告》

共十四章。介绍了超市行业相关概述、中国超市产业运行环境、分析了中国超市行业的现状

、中国超市行业竞争格局、对中国超市行业做了重点企业经营状况分析及中国超市产业发展

前景与投资预测。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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