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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007年中国零售百货业研究咨询报告 内容介绍：[/b]

　　从基本态势分析，2007年中国的国民经济将继续保持一个平稳、较快增长，消费需求仍

将呈现扩张趋势，预计2007年将实现消费品零售总额85851.7亿元，增长12.5%，其中城市消费

增长13.1%，农村消费增长11.3%。中国零售业景气具有非常雄厚的基础和良好的预期，零售

业的景气仍将继续。整体而言，零售业面临空前的战略环境机遇，零售企业大有可为。

　　零售行业各业态的诞生、发展与社会进步、经济发展紧密相关。我国的零售业态正在经

历从简单到复杂、由低级到高级、从单店到连锁的演变。规模扩张和成本优化为我国零售企

业（非百货）的核心竞争力。2006年是国内百货企业快速发展的一年，零售总额增速达到近

十年的高点。行业继续保持稳定增长的同时，并购成为主旋律，零售企业市场集中度进一步

提高。2006年前10个月，千家核心零售企业销售同比增长15.5%，增速比上年同期提高0.3个百

分点。但中国零售业发展空间巨大。

　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家商务部、中国商业联合会、全国商业信息中心、

中国连锁经营协会、国民经济景气监测中心、、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以

及零售业专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国零售业的供需状况、零售业态的发

展状况、部分重点城市零售业的发展状况、行业赢利模式等进行了分析。并重点研究了我国

零售业的市场状况，以及面对WTO时代，对行业发展环境以及优势企业的经营现况、发展经

验等进行了深入探讨，从而总结了我国零售业的发展趋势，预测了2007年及未来几年的市场

规模以及面对机遇与挑战的应对策略。报告还对国家相关商业政策进行了介绍和政策趋向研

判，是零售百货企业、科研机构等单位准确了解目前零售业发展动态，把握企业定位、制定

企业战略的重要决策依据。
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