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一、报告报价

《2010-2015年中国奢侈品市场调研及投资发展分析报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010-2015年中国[b]奢侈品[/b]市场调研及投资发展分析报告 内容介绍：[/b]

　　本研究咨询报告报告结合深入的市场调查资料，立足于世界奢侈品行业总体分析[/b]

　　第一节 世界奢侈品市场发展概况

　　一、世界奢侈品市场发展走势分析

　　第二节 美国

　　一、美国奢侈品消费信心受挫

　　二、美国奢侈品牌积极促销应对市场低迷

　　三、美国奢侈品高级专卖店的发展策略

　　四、美国奢侈品税收制度简述

　　第三节 日本

　　一、日本奢侈品消费市场逐渐成熟

　　二、经济衰退使日本奢侈品消费疲软

　　三、日本奢侈品消费观念有所转变

　　第四节 俄罗斯

　　一、俄罗斯奢侈品市场细分加速

　　二、俄罗斯奢侈品消费增长迅猛

　　三、中小城市成俄罗斯奢侈品发展新热点

　　四、国际奢侈品企业青睐俄罗斯市场

　　第五节 其他

　　一、英国奢侈品销售价格下跌

　　二、法国奢侈品行业考察行业遭受冲击

　　三、瑞士奢侈品牌加速亚洲市场扩张

　　四、印度奢侈品消费持续增长

　　五、巴西奢侈品消费市场前景看好

　　[b]第三章 中国奢侈品发展

　　二、城乡居民收入水平得到大幅提升

　　三、中国富裕群体不断发展壮大

　　四、信用卡消费助力国内奢侈品发展概况

　　一、中国珠宝首饰业发展回顾

　　二、中国珠宝产业取得长足发展



　　三、中国成为世界第三大珠宝消费市场

　　四、2009年中国珠宝首饰市场发展新重心

　　二、中国游艇行业营销分析[/b]

　　第一节 奢侈品营销策略

　　一、不同类型奢侈品的营销策略

　　二、基于消费者的奢侈品营销策略

　　三、我国奢侈品消费的营销手段

　　四、奢侈品牌的终端营销策略

　　五、改进中国奢侈品营销的对策建议

　　第二节 国外奢侈品牌在中国市场

　　[b]第十五章 中国奢侈品行业投资分析[/b]

　　第一节 投资机遇

　　一、金融危机影响下奢侈品消费向新兴市场转移

　　二、中国奢侈品消费(奢侈品消费市场分析)市场逆势扩张

　　三、经济低迷难抑中国奢侈品消费热情

　　四、中国奢侈品(奢侈品市场分析)市场投资潜力巨大

　　第二节 投资热点

　　一、国外奢侈品企业加快布局中国高端(高端市场分析)市场

　　二、国内奢侈品(奢侈品市场考察)市场个人投资型消费兴起

　　三、长三角地区奢侈品市场投资趋热

　　四、奢侈品二手市场受中产阶层欢迎

　　五、干邑收藏蕴含投资商机

　　第三节 投资风险及策略

　　一、政策风险

　　二、市场风险

　　三、投资策略

　　[b]部分图表目录[/b]

　　图表：中国奢侈品消费群体的学历构成

　　图表：中国奢侈品消费者的年龄构成

　　图表：中国消费者主要购买的奢侈品种类

　　图表：2007年中国手表进口金额

　　图表：2008年中国进口手表（部分）税率



　　图表：截至2008年底北京市已开业或已规划的高档商场

　　图表：广州奢侈品消费群体各年龄段分布情况

　　图表：广州奢侈品消费群体受教育状况

　　图表：广州奢侈品消费群体分布情况

　　图表：广州奢侈品消费群体主要购买商品的种类

　　图表：2007-2008年12月LV集团简明损益表

　　图表：2008年1-12月LV集团营业收入分业务情况

　　图表：2008年1-12月LV集团营业收入百分比情况（分地区）

　　图表：2008-2009年6月LV集团综合损益表

　　图表：2009年1-6月LV集团营业收入分业务情况

　　图表：2009年1-6月LV集团营业收入百分比情况（分地区）

　　图表：2007-2008财年历峰集团综合损益表

　　图表：2007-2008财年历峰集团销售和经营成果的业务领域情况

　　图表：2007-2008财年历峰集团分地区销售收入情况

　　图表：2007-2008财年历峰集团产品销售渠道情况

　　图表：2008-2009财年上半年历峰集团综合损益表

　　图表：2008-2009财年上半年历峰集团销售和经营成果的业务领域情况

　　图表：2008-2009财年上半年历峰集团分地区销售收入情况

　　图表：2008-2009财年上半年历峰集团产品销售渠道情况

　　图表：2007-2008年12月PPR集团简明损益表

　　图表：2008年1-12月PPR集团营业收入分业务情况

　　图表：2008年1-12月PPR集团营业收入分地区情况

　　图表：2008-2009年6月PPR集团综合损益表

　　图表：2009年1-6月PPR集团营业收入分业务情况

　　图表：2009年1-6月PPR集团营业收入分地区情况

　　图表：2007-2008年12月SWATCH集团简明损益表

　　图表：2008年1-12月SWATCH集团分部收入情况

　　图表：2008-2009年6月SWATCH集团综合损益表

　　图表：2009年1-6月SWATCH集团分部收入情况
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