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二、说明、目录、图表目录

       夜晚，是生理机能自律调护的休息阶段，这时候最需要的就是滋养肌肤，加速细胞的新陈

代谢，修护肌肤白天受到的损害，补充营养，让肌肤变得更有弹性，更加细腻。所以晚霜应

运而生，晚霜的活性成分较高，质地也比较滋润，并具有保湿、修护、美白、抗衰老、紧致

、营养滋润六大功效。白天，皮肤在恶劣的环境中进行新陈代谢，它最大的敌人就是阳光、

脏空气、污染物对它的侵蚀。根据皮肤学专家及皮肤病理学家们长期观察研究发现，晚上11

点至凌晨5点是皮肤细胞生长和修复最旺盛的时候，这时候细胞分裂的速度比平时快8倍左右

，因而对护肤、滋养品的吸收率特别高。同时一项研究显示，皮肤在夜间比白日里更容易流

失水分。因此，睡觉前，应在脸上抹上厚厚一层乳液，以防止水分流失，并增加皮肤如丝般

的柔滑弹性。晚霜的6大功效，保湿功效：含有保湿成分，能滋润角质层，为角质层补充水分

，各种滋润成分，可通过皮肤表层吸收，使肌肤滋润、柔嫩。修护功效：专门针对外界环境

或气候给肌肤带来的各种麻烦，特别是对干性或缺水性肌肤修护作用更明显。产品内一般多

含植物、维生素、矿物质等提炼的精华成分，以帮助肌肤维持屏障，防止肌肤缺水，软化表

皮组织，促进肌肤新陈代谢。美白功效：含有美白成分，能彻底清除死皮细胞，同时使美白

成分快速渗入，达到肤色白皙透明。抗衰老功效：胶原蛋白、弹力纤维、植物精华、保湿因

子、抗氧化剂等成分，能在夜晚利用美容觉的时间，加速肌肤新陈代谢，修护肌肤的老化。

紧致功效：紧致和抗老化成分，在夜晚可积极促进表皮收紧，防止肌肤老化松弛、减少皱纹

产生。营养滋润功效：高营养、高滋润度的成分，油脂较多，主要是结合季节为肌肤补充营

养、水分及油脂，一般在冬季可选择具有这样功效的晚霜，绝不适合夏季使用。

       &ldquo;十一五&rdquo;期间，中国化妆品行业如雨后春笋般发展，行业和市场得到了长足

进步，我国化妆品销售额每年以两位数递增，即便在全球金融危机的恶劣环境下，依然保持

着持续平稳增长。2010年全国化妆品销售总额1530亿元，同时，化妆品行业逐渐融入世界范

围的大市场，中国制造的化妆品已经出口到150多个国家和地区。&ldquo;十一五&rdquo;期间

，化妆品进出口贸易，除2008年和2009年受国际金融危机影响贸易值基本保持持平外，其余

各年均保持两位数增长幅度。根据海关数据2010年化妆品进口4.71万吨、进口额9.97亿美元，

出口36.54万吨、出口额16.20亿美元，同比2009年各数据均增长30%左右。我国在&ldquo;十一

五&rdquo;期间逐渐发展成为化妆品消费大国，总体消费水平已超越欧盟、日本，仅次于美国

，成为世界上化妆品第二消费大国，而且我国人口众多，人均消费水平还较低，还存在相当

大的市场消费潜力。&ldquo;十二五&rdquo;期间，化妆品销售和进出口贸易争取保持持续平稳

增长，销售额平均年增长速度稳定在9%左右，到2015年销售额力争达到2300亿元左右，出口

贸易额年均增长稳定在10%左右，到2015年出口额力争达到25亿美元左右。



       2010年，中国零售市场日新月异，零售销售额和销售量均获得快速增长，2010年在日化产

品中护肤品品类表现喜人。基础护理品在原有销售规模的基础上仍然保持两位数增长，截

至2010年12月，洁面用品和脸部润肤品的零售总额分别达到50.6亿元和106亿元，增长率分别

为16%和21%。与此同时，爽肤水、即用型面膜、眼部润肤、润唇膏等特殊护理品类异军突起

，展示出巨大的市场潜力。其中眼部润肤品增长率高居各品类之首，达到了32%，爽肤水和

即用型面膜紧随其后，分别为30%和27%。眼霜类等作为具有特定功能的特殊护理品类增长迅

速，这源于日前大众消费者对护理认识的日渐提升。同时，消费者对护理要求的升级必将促

使产品品类的进一步细分。从2010年个人护理品类的市场销售额增长率和市场容量来看，针

对特定细分市场的横向发展是品类增长的主要推手之一。2010年，基础护肤品对县级市以及

县以下地区市场的渗透有所加强，而特殊护理用品各城市级别的品类渗透率均获得大幅提升

。由此可见，针对低线市场的纵向发展也是推动个人护理品增长的有效策略。与此同时，随

着媒介形态日益多样化，企业也需要积极发展线上的营销活动，主动与消费者展开交流，建

设品牌沟通的良好平台。消费者在互联网上讨论个人护肤品时，尤其热衷产品展示，36%的

相关网络流量指向产品展示，而约有20%的消费者喜欢在网络上发表产品评价和使用心得。

清晰掌握和有效应用消费者自主媒体尤其重要。

       本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》等国内外

相关报刊杂志的基础信息以及化妆品行业研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主

要分析了全球晚霜市场现状、我国晚霜市场状况、晚霜相关市场发展状况、晚霜进出口市场

状况、市场竞争格局、市场营销策略、晚霜领域领先企业和竞争策略等，最后总结出未来晚

霜市场的发展趋势，用数字说话，图文并茂。报告还对中国晚霜产业政策进行了分析及探讨

，是晚霜生产企业、渠道商、科研机构、零售企业等单位准确了解目前晚霜行业发展动态，

把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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