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一、报告报价

《2007年中国轿车市场研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独特

的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前

行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依

据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2007年中国[b]轿车[/b]市场研究报告 内容介绍：[/b]

　　中国轿车的需求主体主要有三个：私人用车、集团用车和出租用车，近年来轿车的销售

量在汽车行业中的比重逐年上升。私人用车需求成为轿车需求的主体，这同中国经济快速稳

定增长和新的汽车政策有很大的关系。

　　2006年国内轿车发展状况分析[/b]

　　第一节 2006-2007年中国钢铁发展及趋势

　　[b]第三章  2006-2007年世界汽车市场发展状况分析[/b]

　　第一节 2006-2007年世界汽车市场分析

　　一、2006-2007年世界汽车市场整体情况

　　二、2007年世界主要汽车市场特点分析

　　第二节 2007年世界汽车市场发展趋势分析

　　[b]第四章  中国本土轿车工业与合资企业分析[/b]

　　第一节 中国轿车工业整体发展情况

　　第二节 本土和合资企业的学习行为及创新策略差异

　　一、生产能力学习机制的差异

　　二、创新能力建立机制的差异

　　三、成本策略的差异

　　四、零部件配套圈开放程度的差异

　　五、结盟对象的差异

　　第三节 本土和合资企业的创新特点

　　一、合资企业的创新特点

　　二、本土企业的创新特点

　　第四节 综合分析轿车工业发展

　　一、政府管制和轿车工业发展

　　二、本土企业和持续竞争优势的建立

　　三、合资企业和自主品牌

　　第五节 轿车工业发展分析结论及局限性

　　一、轿车工业发展分析结论

　　二、局限性

　　[b]第五章  2006-2007年中国乘用车发展模式探讨



　　（一）自主品牌轿车的发展模式

　　（二）自主品牌轿车发展模式的分析

　　（三）自主品牌轿车的发展方向

　　三、中国汽车自主品牌发展特点

　　四、我国轿车自主品牌面临的难题

　　五、我国轿车自主品牌核心竞争力发展策略

　　六、2007年轿自主品牌市场状况

　　七、2007年自主品牌轿车发展趋势

　　第三节2007中国轿车发展趋势

　　一、各种营销模式将会长时期共存

　　二、营销模式受多种因素影响处于动态变化中

　　三、营销模式的发展与经济水平的发展相一致

　　[b]第十三章  中国轿车(轿车市场分析)市场需求预测及消费者分析[/b]

　　第一节 影响我国轿车消费的因素分析

　　一、汽车价格因素

　　（一）国产轿车的高成本，高利润造成“暴利”

　　（二）国内车价依然总体过高

　　（三）进口轿车价格高

　　二、消费者的收入因素

　　三、轿车消费政策因素

　　四、消费者养车的压力因素

　　（一）附加费高制约汽车消费

　　（二）交强险一年缴纳额能贡献车市80万辆车

　　（三）汽油价格不断上涨

　　五、居民收入预期下降影响车市

　　六、消费者心理预期因素

　　第二节 中国轿车消费者调查

　　一、影响消费者购车的因素

　　二、2006年消费者最放心的汽车厂商

　　第三节 2007年中国轿车(轿车市场分析)市场需求预测

　　[b]第十四章  2006-2007年中国轿车(轿车市场分析)市场(轿车市场竞争力)竞争格局分

析[/b]



　　第一节 2006-2007年中国轿车(轿车市场分析)市场(轿车市场竞争力)竞争格局分析

　　一、市场竞争中的价格战

　　二、各级车在竞争中的表现

　　三、自主品牌竞争表现

　　四、小车市场竞争成败的关键因素

　　五、未来轿车市场竞争焦点

　　第二节 2007年主要轿车厂家分析

　　一、广本

　　二、上海大众

　　三、一汽大众

　　四、上海通用

　　五、北京现代

　　六、其他轿车生产企业分析

　　[b]部分图表目录[/b]

　　图表  2007-2015年部分中国本土轿车企业研发情况和展望

　　图表  2004-2007年轿车销售月度数据

　　图表  2004-2007年3月我国轿车产量情况（辆）

　　图表  2005-2007年3月我国主要轿车生产省份轿车产量

　　图表  2002-2006年国内生产总值及其增长速度

　　图表  2007年汽车行业发展主要影响因素和发展趋势

　　图表  2005-2007年4月我国钢、钢材、生铁产量情况

　　图表  2005-2007年一季度中国钢铁进(钢铁进出口数据)出口量

　　图表  2005-2007年一季度钢材铁产品进出口情况

　　图表  2005-2007年1季度石油进出口情况

　　图表  2005-2007年1季度石油气及其他烃类气进出口情况

　　图表  2004-2007年4月石油产品产量情况

　　图表  2006年1-9月部分汽车零部件商品出口情况

　　图表  2006年1-9月部分汽车零部件商品出口情况

　　图表  2007年1-5月美国主要车型销量情况

　　图表  2001-2006年中国汽车消费量及消费增量占全球的比例

　　图表  2001-2006年自主品牌乘用车销售情况

　　图表  1999-2006年自主品牌乘用车在各级别中的市场份额



　　图表  2005-2006年几个主要自主品牌厂家销售量和增长率

　　图表  2005-2006年自主品牌厂商排名变化

　　图表  2005-2016年本土乘用车品牌市场份额

　　图表  2006年中国乘用车细分(乘用车细分市场分析)市场销售增长幅度

　　图表  1999-2006年近年来乘用车国内需求量变化

　　图表  2006-2007年主要机构对2007年中国GDP增速预测  ％

　　图表  04-07年第一季度乘用车价格下降幅度显著放缓

　　图表  2006年我国乘用车产销情况

　　图表  2006年乘用车分排量产量和销量

　　图表  2006年乘用车分类产销量

　　图表  2006年主要基本型乘用车厂家产销情况

　　图表  2007年2月乘用车产销情况表

　　图表  2006年1-2007年2月乘用车销售市场走势图

　　图表  2007年1-4月乘用车产销情况

　　图表  2007年4月乘用车产销情况表

　　图表  2007年4月乘用车销量排行表

　　图表  2007年4月各排量、档次轿车市场份额

　　图表  2007年4月，乘用车销量排名前十位企业

　　图表  2006年MPV产销情况

　　图表  2006年1-9月MPV累计产销情况

　　图表  2006年1-9月MPV销售增长情况

　　图表  2006年月度销售走势

　　图表  2006年MPV销售走势与往年比较

　　图表  2003-2006年MPV销售情况比较

　　图表  2006年1-9月主要MPV品牌市场份额变化情况

　　图表  2006年主要MPV品牌销量走势

　　图表  2006年1-9月MPV主要品牌市场占有率

　　图表  2006年1-9月MPV主力排量销售情况

　　图表  2006年1-9月MPV各排量市场占有率

　　图表  2006年SUV产销情况

　　图表  2006年1-9月SUV销售情况

　　图表  2005-2006年SUV产销比较



　　图表  2003-2006年SUV销售情况比较

　　图表  2006年主要SUV品牌销售情况比较

　　图表  2006年主要SUV品牌销售情况

　　图表  2006年SUV小排量销售增长情况

　　图表  2006年交叉型乘用车产销情况

　　图表  2006年交叉型汽车主要生产企业产量

　　图表  2006年交叉型乘用车销售增长情况

　　图表  2005-2006年交叉型乘用车产销比较

　　图表  2006年各排量交叉型乘用车市场占有率

　　图表  1991-2006年轿车产量变化（单位：辆）

　　图表  2005年和2006年轿车月产量趋势比较（单位：辆）

　　图表  2006年轿车分排量产量和销量

　　图表  2007年1-4月轿车销售前十名

　　图表  2003-2006年全国微型轿车产销情况

　　图表  2005-2006年部分品牌微型轿车产销量统计

　　图表  2006年11月微型轿车分品牌月度产销表

　　图表  2006年11月微型轿车主要品牌销量同比对照图及增减率

　　图表  2006年微型轿车市场占有率

　　图表  微型轿车占整个轿车市场的比例

　　图表  2006年11月小型轿车市场占有率

　　图表  小型轿车占整个轿车市场的份额

　　图表  2006年11月份紧凑型轿车市场占有率

　　图表  紧凑型轿车占整个轿车市场的份额

　　图表  2006年11月份中级轿车市场占有率

　　图表  中级轿车占整个轿车市场的份额

　　图表  2006年11月份高级轿车市场占有率

　　图表  高级轿车占整个轿车市场的份额

　　图表  2005、2006年中高级轿车品牌销量、份额及排名情况

　　图表  2006年各地区私人汽车拥有量

　　图表  2006年我国城镇居民家庭平均每百户汽车拥有量

　　图表  2006年消费者最放心的汽车厂商

　　图表  2006年消费者选认为最具影响力的汽车厂商



　　图表  2004-2007 年有购车能力的家庭户数预测

　　图表  2005-2007年一季度中国轿车进(轿车进出口数据)出口情况

　　图表  2006年国产乘用车销量月度走势与长期趋势线

　　图表  微型客车销售情况及趋势

　　图表  2006年国产汽车需求量

　　图表  2006年A级车市场竞争格局

　　图表  2007年3月主要轿车企业销售排名

　　图表  2006年和2007年1月前5名轿车制造商产量占比情况

　　图表  2006年和2007年1月前5名轿车制造商市场占有率情况

　　图表  2007年广本雅阁降价情况

　　图表  2007年1月国内主要厂商销量情况

　　图表  2003-2010年长安福特销量与市场占有率

　　图表  2004-2007年长安汽车集团微客销量及市场份额变动
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