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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录
水和空气、阳光一样，是人类生存的基础。水对于人类生命尤其重要，这是因为水是人体的

重要组成部分，人体内水占70%左右。近年来，随着生活水平的提高和水环境污染的加重，

健康越来越引起人们的重视，在城镇自来水系统的水处理尚不能达到发达国家那样，从管道

直接饮用的情况下，一些经济条件相对较好的家庭开始选择桶装矿泉水作为饮用水，矿泉水

占的市场份额加大。我国是人均矿泉水消费量是世界上较低的国家之一，城镇居民人均消费

量还不到10升。所以，我国矿泉水的消费市场潜力是很大的。随着环境污染的加剧，消费者

对&ldquo;健康&rdquo;的重视程度与日俱增，健康、高品质成为主要的追求，高端矿泉水正是

以其纯净、无糖、低热和有益元素含量丰富成为人们首选饮品之一，符合人们追求纯净、有

益健康的饮水要求，高端矿泉水是水中珍品，是适合长期饮用的天然健康水，更是天然的保

健饮品。随着人们生活水平的日益提高，对饮用水的要求也越来越高。2012年我国矿泉水行

业产量1620万吨，进口约0.5万吨，出口约12.5万吨，国内消费量约1608万吨。近几年我国矿泉

水行业消费情况如下图所示：数据来源：中国饮料工业协会矿泉水以其自身品质的优越性，

必然会在饮品行业中占据重要地位。矿泉水的饮用具有几千年的历史，瓶装矿泉水的生产也

有上百年的历程。从九十年代中期，纯净水、蒸馏水开始作为饮用水进入市场，在一段时期

，占据了市场很大一部分份额。随着人们对饮水科学认识的不断提高，矿泉水被越来越多的

消费者所认可。随着时间的推移，过去生产纯净水、蒸馏水等生产厂家已开始生产矿泉水，

扩大了矿泉水的市场份额。生产矿泉水符合人们追求自然、有益健康的饮水要求。智研数据

研究中心发布的《2013-2018年中国矿泉水投资分析与未来前景预测报告》共十二章。首先介

绍了中国矿泉水行业的概念，接着分析了中国矿泉水产业发展环境，然后对中国矿泉水产业

运行情况进行了重点分析，最后分析了中国矿泉水产业面临的机遇及发展前景，提出了发展

动矿泉水产业面临的风险及建议。您若想对矿泉水产业有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问

卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业

统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计

数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 
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