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第1章 旅游行业发展的背景与阶段

 1.1 旅游行业发展现状

 1.1.1 中国国内旅游市场发展现状

 （1）国内旅游人数

 （2）国内旅游收入

 （3）国内旅游人均花费

 1.1.2 中国入境旅游市场发展现状

 （1）入境旅游接待人数

 （2）入境旅游外汇收入

 （3）入境旅游客源情况

 （4）入境旅游过夜游客数

 1.1.3 中国黄金周旅游市场发展现状

 （1）&ldquo;十一&rdquo;黄金周旅游市场发展分析

 （2）春节黄金周旅游市场发展分析

 1.2 旅游行业发展环境
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 （3）国家扩大内需政策推动旅游市场规模扩大
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 （3）宏观经济环境对旅游行业的影响

 1.2.3 旅游行业消费环境分析

 （1）居民消费价格指数

 （2）消费品零售市场分析

 （3）居民消费性支出分析

 （4）消费结构升级

 1.2.4 旅游行业社会环境分析

 （1）法定节假日和带薪假期实施



 （2）人口年龄结构

 （3）社会结构

  

 第2章工业旅游特征与模式分类
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 2.1.2 工业旅游特征

 2.2 工业旅游开发模式

 2.2.1 工业遗产旅游

 2.2.2 工业科普旅游

 2.2.3 产业公园旅游

 2.2.4 企业文化旅游
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 3.2.3 工业旅游经营情况

 3.3 德国杜伊斯堡景观公园开发模式分析

 3.3.1 工业旅游资源背景

 3.3.2 工业旅游开发模式

 3.3.3 工业旅游经营情况
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 3.4.1 工业旅游资源背景

 3.4.2 工业旅游开发模式

 3.4.3 工业旅游经营情况
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 3.5.1 工业旅游资源背景

 3.5.2 工业旅游开发模式

 3.5.3 工业旅游经营情况

 3.6 美国SO HO社区开发模式分析
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 3.6.3 工业旅游经营情况
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 4.4.3 工业旅游经营情况
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 5.2 美国沃尔瑟姆研究开发区公园&middot;沃尔瑟姆产业中心开发模式分析

 5.2.1 工业旅游资源背景

 5.2.2 工业旅游开发模式

 5.2.3 工业旅游经营情况

 5.2.4 工业旅游最新动向

 5.3 三峡大坝旅游区开发模式分析

 5.3.1 工业旅游资源背景

 5.3.2 工业旅游开发模式

 5.3.3 工业旅游经营情况

 5.3.4 工业旅游最新动向

  

 第6章企业文化旅游模式典型案例分析

 6.1 企业文化旅游开发模式概述

 6.2 英国利兹泰德雷酿酒码头工业旅游开发模式分析



 6.2.1 工业旅游资源背景

 6.2.2 工业旅游开发模式

 6.2.3 工业旅游经营情况

 6.3 英国伯明翰卡德布里世界工业旅游开发模式分析

 6.3.1 工业旅游资源背景

 6.3.2 工业旅游开发模式

 6.3.3 工业旅游经营情况

 6.4 苏格兰威士忌文化遗产中心开发模式分析

 6.4.1 工业旅游资源背景

 6.4.2 工业旅游开发模式

 6.4.3 工业旅游经营情况

 6.5 烟台张裕葡萄酒博物馆开发模式分析

 6.5.1 工业旅游资源背景

 6.5.2 工业旅游开发模式

 6.5.3 工业旅游经营情况

 6.6 一汽中国长春汽车博物馆开发模式分析

 6.6.1 工业旅游资源背景

 6.6.2 工业旅游开发模式

 6.6.3 工业旅游经营情况

 6.7 茅台国酒文化城开发模式分析

 6.7.1 工业旅游资源背景

 6.7.2 工业旅游开发模式

 6.7.3 工业旅游经营情况

 6.8 辽宁鞍山钢铁集团工业旅游开发模式分析

 6.8.1 工业旅游资源背景

 6.8.2 工业旅游开发模式

 6.8.3 工业旅游经营情况

 6.9 青岛啤酒博物馆工业旅游开发模式分析

 6.9.1 工业旅游资源背景

 6.9.2 工业旅游开发模式

 6.9.3 工业旅游经营情况

 6.10 海尔科技馆工业旅游开发模式分析



 6.10.1 工业旅游资源背景

 6.10.2 工业旅游开发模式

 6.10.3 工业旅游经营情况

 6.11 华富玻璃器皿有限公司工业旅游开发模式分析

 6.11.1 工业旅游资源背景

 6.11.2 工业旅游开发模式

 6.11.3 工业旅游经营情况
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