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测4.2.2 社交化电子商务发展潜力（1）社交化电子商务基本内涵（2）国外社交化电子商务发

展（3）国内社交化电子商务兴起（4）社交化电子商务运营模式（5）社交化电子商务案例分
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业投资币种分析7.3.3 社交网络行业投资类型（1）企业并购（M&amp;A）（2）首次公开募股

（IPO）7.3.4 社交网络行业投资主体（1）股权投资（PE）（2）风险投资（VC）7.3.5 社交网

络行业投资案例（1）投资案例一（2）投资案例二（3）投资案例三（4）投资案例四（5）投

资案例五7.3.6 社交网络行业投资动向7.4 社交网络行业投资机会分析7.4.1 行业投资机会分

析7.4.2 行业投资趋势预测（1）行业未来投资热点（2）行业未来投资方向7.4.3 行业投资风险

预警7.4.4 行业主要投资建议 第8章 国内外社交网络典型代表运营模式及经营情况8.1 国外领先

社交网站运营模式与经验借鉴8.1.1 Facebook（1）发展历程分析（2）股权结构分析（3）产品

服务分析（4）盈利模式分析（5）经营情况分析1）注册用户数量2）活跃用户数量3）移动终

端用户4）用户地区分布5）营业收入规模6）营业收入构成7）营收地区分布8）应收利润变化



（6）发展方向与战略（7）经营SWOT分析（8）并购重组分析（9）资本运作情况（10）最新

发展动向8.1.2 YouTube（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情

况分析（5）发展方向与战略（6）经营SWOT分析（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9

）最新发展动向8.1.3 Twitter（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）

运营情况分析（5）发展方向与战略（6）经营SWOT分析（7）并购重组分析（8）资本运作

情况（9）最新发展动向8.1.4 MySpace（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分

析（4）运营情况分析（5）发展方向与战略（6）经营SWOT分析（7）并购重组分析（8）资

本运作情况（9）最新发展动向8.1.5 LinkedIn（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利

模式分析（4）运营情况分析（5）发展方向与战略（6）经营SWOT分析（7）并购重组分析

（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.1.6 Tumblr（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3

）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）发展方向与战略（6）经营SWOT分析（7）并购重

组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.1.7 Pinterest（1）发展历程分析（2）产品服务

分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）发展方向与战略（6）经营SWOT分析（7）

并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.1.8 Badoo（1）发展历程分析（2）产品

服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）发展方向与战略（6）经营SWOT分析

（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.1.9 Flickr（1）发展历程分析（2）

产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）发展方向与战略（6）经营SWOT

分析（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.1.10 Google+（1）发展历程

分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）发展方向与战略（6）经

营SWOT分析（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.1.11 Yammer（1）发

展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）发展方向与战略

（6）经营SWOT分析（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2 国内领先

社交网站运营模式与运营情况8.2.1 人人网（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模

式分析（4）运营情况分析1）注册用户数量2）用户粘性分析3）营业收入规模4）营业收入构

成5）经营效益分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本

运作情况（9）最新发展动向8.2.2 QZONE（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模

式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8

）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.3 朋友网（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）

盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组

分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.4 开心网（1）发展历程分析（2）产品服务分

析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析1）注册用户数量2）用户粘性分析3）营业收入规

模4）营业收入构成（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本



运作情况（9）最新发展动向8.2.5 新浪微博（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利

模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析

（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.6 腾讯微博（1）发展历程分析（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购

重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.7 搜狐微博（1）发展历程分析（2）产品

服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略

（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.8 网易微博（1）发展历程分析

（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方

向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.9 豆瓣网（1）发展历

程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）

发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.10 世纪佳缘（1

）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析1）注册用户数量2

）营业收入规模3）营业收入构成（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组

分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.11 合网（1）发展历程分析（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购

重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.12 爱情公寓（1）发展历程分析（2）产品

服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析1）注册用户数量2）营业收入规模3）营业收

入构成（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9

）最新发展动向8.2.13 度空间（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）

运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作

情况（9）最新发展动向8.2.14 天际网（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分

析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资

本运作情况（9）最新发展动向8.2.15 大街网（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利

模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析

（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.16 优士网（1）发展历程分析（2）产品服务分析

（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购

重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.17 经纬网（1）发展历程分析（2）产品服

务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7

）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.18 举贤网（1）发展历程分析（2）

产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与

战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.19 若邻网（1）发展历程分

析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展



方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.20 微信（1）发展历

程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）

发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.21 米聊（1）发

展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析

（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.22 陌陌

（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经

营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新发展动

向8.2.23 飞聊（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情况分析

（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9）最新

发展动向8.2.24 街旁网（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4）运营情

况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运作情况（9

）最新发展动向8.2.25 玩转四方（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模式分析（4

）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8）资本运

作情况（9）最新发展动向8.2.26 立方飞鸽（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）盈利模

式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组分析（8

）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.27 珍爱网（1）发展历程分析（2）产品服务分析（3）

盈利模式分析（4）运营情况分析（5）经营SWOT分析（6）发展方向与战略（7）并购重组

分析（8）资本运作情况（9）最新发展动向8.2.28 麦乐行（1）展历程分析（2）产品服务分析
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