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二、说明、目录、图表目录

       电影，是由活动照相术和幻灯放映术结合发展起来的一种连续的影像画面，是一门视觉和

听觉的现代艺术，也是一门可以容纳戏剧、摄影、绘画、音乐、舞蹈、文字、雕塑、建筑等

多种艺术的现代科技与艺术的综合体。

       2019 年全年，全国新增有效影院数 1453 家，达 12408 家，同比增长 13%。 全国新增银幕数

9708 块，达 69787 块，同比增长 16%。有效影院数、银幕总数均为全球第.一。国家电影局下

发《关于加快电影院建设 促进电影市场繁荣发展的意见》2020 年底银幕目标为 8 万块，预计

20 年银幕增速 14%左右，仍将处于较快增长中，院线行业竞争激烈。2012-2019 年有效影院数

及增速数据来源：公开资料整理    2012-2019 中国银幕数及增速数据来源：公开资料整理

        智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国互联网+电影市场分析与投资前景预测报告》

共八章。首先介绍了互联网+电影行业市场发展环境、互联网+电影整体运行态势等，接着分

析了互联网+电影行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+电影市场竞争格局。随后，报告

对互联网+电影做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网+电影行业发展趋势与投资预

测。您若想对互联网+电影产业有个系统的了解或者想投资互联网+电影行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.1章:互联网+电影产业发展综述

1.1 &ldquo;互联网+电影&rdquo;概念界定

1.1.1 &ldquo;互联网+电影&rdquo;的定义

1.1.2 &ldquo;互联网+电影&rdquo;产业链分析

(1)制作环节

(2)电影发行环节

(3)电影院线排片环节

(4)影院放映环节

1.2 互联网+电影产业PEST分析

1.2.1 政策环境分析(P)



(1)行业管理体制分析

(2)行业发展政策分析

(3)行业政策动向分析

1.2.2 经济环境分析(E)

1.2.3 社会环境分析(S)
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1.3 互联网+电影产业发展现状分析
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1.3.2 中国电影产业发展状况分析

        中国票房总体规模在经历了 13-15 年的爆发性增长之后，15 年随着票补逐渐退出，潜在市

场挖掘结束、观众审美提升、烂片生存环境变差、热钱逐步退出之后，18、19 年票房增速均

在 10%以下。此前广电总局曾提出 2020 年票房目标为 700 亿，预计 20 年票房增速 9%左右，

受新冠肺炎疫情影响，全年电影票房增速将受压制。    2012-2019 年中国票房及增速数据来源

：公开资料整理    2012-2019 年中国观影人次及增速数据来源：公开资料整理

 (1)中国电影产业产量规模

(2)中国电影产业收入规模
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第2章:互联网+电影产业筹资模式创新策略及优秀案例

2.1 互联网+电影产业筹资模式创新策略--众筹

2.1.1 互联网众筹概况简介
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2.1.3 互联网+电影众筹应用评价
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2.1.4 互联网+电影众筹平台分析

(1)大家投

(2)淘梦网

(3)追梦网

(4)影娱宝

(5)众筹网

2.1.5 互联网+电影众筹优秀案例

(1)《我就是我》

(2)《十万个冷笑话》
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2.2.2 &ldquo;娱乐宝&rdquo;发展现状

2.2.3 &ldquo;娱乐宝&rdquo;应用评价

(1)对电影产业链的积极影响

(2)&ldquo;娱乐宝&rdquo;局限性分析

2.2.4 &ldquo;娱乐宝&rdquo;优秀案例

(1)《小时代》

(2)《狼图腾》



(3)《老男孩》

(4)《绝命逃亡》
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2.3.3 &ldquo;百发有戏&rdquo;应用评价

(1)对电影产业链的积极影响

(2)&ldquo;百发有戏&rdquo;局限性分析

2.3.4 &ldquo;百发有戏&rdquo;优秀案例

 

第3章:互联网+电影产业制作模式创新策略及优秀案例

3.1 互联网+电影产业叙事方式创新策略--数据库叙事

3.1.1 数据库叙事概况简介

3.1.2 数据库叙事发展现状

3.1.3 数据库叙事应用评价

(1)对电影产业链的积极影响

(2)数据库叙事局限性分析

3.1.4 数据库叙事未来趋势

3.1.5 数据库叙事优秀案例

(1)《小时代》

(2)《纸牌屋》

3.2 互联网+电影产业创作模式创新策略--UGC模式

3.2.1 UGC模式概况简介

3.2.2 UGC模式发展现状

3.2.3 UGC主要应用模式

3.2.4 UGC模式未来趋势

3.2.5 UGC模式优秀案例

(1)小咖秀

(2)玩电影

(3)开拍

3.3 互联网+电影产业制作技术创新策略--立体/奇观电影

3.3.1 立体/奇观电影简介



3.3.2 立体/奇观电影发展现状

3.3.3 立体/奇观电影未来趋势

3.3.4 立体/奇观电影优秀案例

(1)《阿凡达》

(2)《变形金刚4》

(3)《少年派的奇幻漂流》

 

第4章:互联网+电影产业营销模式创新策略及优秀案例

4.1 互联网+电影产业营销模式创新策略--微博营销

4.1.1 微博营销定义简介

4.1.2 微博主要功能分析

4.1.3 微博营销价值分析

(1)塑造品牌形象，宣传经营理念

(2)推广宣传新产品和服务

(3)维护客户关系

(4)助力企业开展市场调研

(5)助力企业开展促销活动

(6)助力企业网站导流

(7)助力企业挖掘新客户

(8)提供低成本营销渠道

(9)危机公关的最佳渠道

(10)微博支付助力企业O2O落地

4.1.4 微博用户规模分析

4.1.5 微博营销模式分析

4.1.6 电影微博营销模式分析

(1)立项期微博营销策略

(2)筹备期微博营销策略

(3)拍摄期微博营销策略

(4)制作期微博营销策略

(5)宣传期微博营销策略

(6)上映期微博营销策略

4.1.7 电影微博营销优秀案例



(1)《失恋33天》

(2)《小时代》

(3)《后会无期》

4.2 互联网+电影产业营销模式创新策略--微信营销

4.2.1 微信营销定义简介

4.2.2 微信主要功能分析

4.2.3 微信营销价值分析

(1)微信的营销价值

(2)微信公众平台营销价值

4.2.4 微信用户规模分析

4.2.5 微信营销模式分析

(1)第三方服务商营销模式

(2)企业自建自营模式

4.2.6 电影微信营销模式分析

(1)微信公众号营销策略

(2)微信朋友圈营销策略

(3)微信红包营销策略

(4)微信漂流瓶营销策略

4.2.7 电影微信营销优秀案例

(1)《富春山居图》

(2)《爸爸的假期》

4.3 互联网+电影产业营销模式创新策略--APP营销

4.3.1 APP营销定义简介

4.3.2 APP主要功能分析

4.3.3 APP营销价值分析

(1)APP营销的优势

(2)APP营销是未来营销趋势

4.3.4 APP用户规模分析

(1)APP应用数量增长趋势

(2)APP下载安装数量分析

(3)APP活跃状态情况分析

4.3.5 APP营销模式分析



(1)销售/服务移动化模式分析

(2)产品的移动化拓展模式分析

(3)品牌沟通移动化模式分析

(4)客户管理移动化模式分析

(5)内部品牌建设移动化模式分析

(6)产品组合移动化模式分析

4.3.6 电影APP营销模式分析

4.3.7 电影APP营销优秀案例

(1)《被偷走的那五年》

(2)《京城81号》

 

第5章:互联网+电影产业售票模式创新策略及优秀案例

5.1 互联网+电影产业售票模式创新策略--团购网站售票

5.1.1 团购网站售票概况简介

5.1.2 团购网站售票发展现状

5.1.3 团购网站售票模式评价

(1)对电影产业链的影响分析

(2)团购网站售票局限性分析

5.1.4 团购网站售票优秀案例

(1)美团网

(2)拉手网

(3)百度糯米

5.2 互联网+电影产业售票模式创新策略--在线选座售票

5.2.1 在线选座售票概况简介

5.2.2 在线选座售票发展现状

5.2.3 在线选座售票模式评价

(1)对电影产业链的影响分析

(2)在线选座售票局限性分析

5.2.4 在线选座售票优秀案例

(1)时光网

(2)猫眼电影

(3)格瓦拉电影



(4)网票网

5.3 互联网+电影产业售票模式创新策略--APP售票

5.3.1 APP售票概况简介

5.3.2 APP售票发展现状

5.3.3 APP售票模式评价

5.3.4 APP售票优秀案例

(1)微信电影票

(2)太平洋影城APP客户端

 

第6章:互联网+电影后期经营模式创新策略及优秀案例

6.1 互联网+电影后期经营模式创新策略--粉丝经济模式

6.1.1 粉丝经济发展特性

6.1.2 粉丝经济发展模式分析

(1)粉丝经济主要产品

(2)粉丝经济盈利模式

(3)电影行业粉丝经济发展模式

6.1.3 粉丝经济模式未来趋势

6.1.4 粉丝经济模式优秀案例

(1)《超能陆战队》

(2)《冰雪奇缘》

6.2 互联网+电影后期经营模式创新策略--网络点播分成模式

6.2.1 网络点播分成模式简介

6.2.2 网络点播分成模式发展现状

6.2.3 网络点播分成模式未来趋势

6.2.4 网络点播分成模式优秀案例

6.3 互联网+电影后期经营模式创新策略--APP版权经营模式

6.3.1 APP版权经营模式简介

6.3.2 APP版权经营模式发展现状

6.3.3 APP版权经营模式未来趋势

6.3.4 APP版权经营模式优秀案例

 

第7章:中国大型企业互联网+电影业务投资布局分析



7.1 互联网+电影产业投资主体结构特征分析

7.1.1 利用众筹

7.1.2 利用大数据

7.1.3 电商化

7.1.4 互动
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(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影投资布局

(4)企业互联网+电影产品/服务分析

(5)企业最新发展动向

7.2.2 乐视影业

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影投资布局

(4)企业互联网+电影产品/服务分析

(5)企业最新发展动向

7.2.3 光线影业

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影投资布局

(4)企业互联网+电影产品/服务分析

(5)企业最新发展动向

7.2.4 万达影业

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影投资布局

(4)企业互联网+电影产品/服务分析

(5)企业最新发展动向

7.2.5 博纳影业

(1)企业基本信息分析



(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影投资布局

(4)企业互联网+电影产品/服务分析

(5)企业最新发展动向

7.2.6 华策影视

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影投资布局

(4)企业互联网+电影产品/服务分析

(5)企业最新发展动向

7.2.7 互联网电影集团

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影投资布局

(4)企业互联网+电影产品/服务分析

(5)企业最新发展动向

7.2.8 中国电影集团公司

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影投资布局

(4)企业互联网+电影产品/服务分析

(5)企业最新发展动向

7.3 BAT等互联网企业&ldquo;互联网+电影&rdquo;投资布局分析

7.3.1 阿里影业

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影布局资源

(4)企业互联网+电影布局思路

(5)企业最新发展动向

7.3.2 百度公司

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析



(3)企业互联网+电影布局资源

(4)企业互联网+电影布局思路

(5)企业最新发展动向

7.3.3 腾讯公司

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影布局资源

(4)企业互联网+电影布局思路

(5)企业最新发展动向

7.3.4 合一影业

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影布局资源

(4)企业互联网+电影布局思路

(5)企业最新发展动向

7.3.5 猫眼电影

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影布局资源

(4)企业互联网+电影布局思路

(5)企业最新发展动向

7.3.6 上海游族文化传媒有限公司

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影布局资源

(4)企业互联网+电影布局思路

(5)企业最新发展动向

7.3.7 北京爱奇艺科技有限公司

(1)企业基本信息分析

(2)企业经营情况分析

(3)企业互联网+电影布局资源

(4)企业互联网+电影布局思路



(5)企业最新发展动向

 

第8章:中国互联网+电影产业前景预测及投资机会分析

8.1 中国互联网+电影产业发展前景及趋势（）

8.1.1 中国互联网+电影产业发展机遇剖析

8.1.2 中国互联网+电影产业发展瓶颈剖析

(1)网络盗版冲击电影产业

(2)电子商务影响影院利润

8.1.3 中国互联网+电影产业市场前景预测

8.2 中国互联网+电影产业投资特性及模式

8.2.1 互联网+电影产业投资壁垒分析

(1)政策壁垒

(2)技术壁垒

(3)资金壁垒

8.2.2 互联网+电影产业投资风险分析（）

8.2.3 互联网+电影产业投资模式分析

8.3 中国互联网+电影产业投资机会及建议

8.3.1 中国互联网+电影产业投资机会

8.3.2 中国互联网+电影产业投资建议
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