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二、说明、目录、图表目录

        中国高铁的盈利速度在世界处于较为领先的地位，2008 年开通的京津线， 2010 年开通的

沪宁线、沪杭线，2011 年开通的京沪线、广深线，2013 年开通的宁杭线， 均已经实现了盈利

，其中京沪高铁 2017 年净利润超过百亿元。中国率先盈利的高速铁路 主要分布于东部地区，

一方面是因为这些线路建成时间早运行速度快，另一方面也是因为 沿途区域经济发达，人口

稠密。

        &ldquo;十三五&rdquo;时期是中国&ldquo;高速铁路逐步成网，城际铁路起步发展&rdquo;

的发展阶段， 中东部地区有望依托核心城市群率先形成完善的区域一体化城际铁路交通圈。

《铁路&ldquo;十 三五&rdquo;发展规划》明确指出要加快建设与新型城镇化发展相适应、服

务城市群间及内部旅 客运输的城际铁路，重点建设京津冀、长江三角洲、珠江三角洲等地区

城际铁路，为构建 轨道上的城市和城市群打好基础。未来西部客运铁路干线（高铁）将以连

接人口 密度高的区域或大型城市群为主，且多为中东部路网的西向延伸，主要解决&ldquo;从

无到有&rdquo; 的问题，提高城市群的通达性和便利性；中东部高铁建设或将以服务城市群融

合发展为着 力点，以城际高铁为主，实现相邻大中城市间 1~4 小时交通圈、城市群内 0.5~2 

小时交通 圈，提供安全可靠、优质高效、舒适便捷的旅客运输服务。2016-2018 中国交通基础

设施重大工程建设项目

 

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国铁路客车市场发展现状与投资潜力分析报告

》共十四章。首先介绍了中国铁路客车行业市场发展环境、铁路客车整体运行态势等，接着

分析了中国铁路客车行业市场运行的现状，然后介绍了铁路客车市场竞争格局。随后，报告

对铁路客车做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国铁路客车行业发展趋势与投资预测

。您若想对铁路客车产业有个系统的了解或者想投资中国铁路客车行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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