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二、说明、目录、图表目录

 数字旅游是旅游信息化的一个重要领域，指的是整个旅游活动过程的数字化和网络化。数字

旅游是以3S （RS、GIS、GPS）技术、分布式计算技术、三维可视化技术、虚拟现实技术、数

据库技术、数据挖掘和数据融合技术、宽带网络技术、通讯技术（如3G）、云计算技术

、SOA（服务导向框架）等技术作为支撑。数字旅游体系是一项系统工程，其输入是各种旅

游信息，包括空间信息和非空间信息，信息处理是对数字旅游体系中各种应用功能的实现；

输出是数字旅游体系提供的所有服务。  

信息技术的迅猛发展使数字旅游成为旅游业发展的必然趋势，本文从数字旅游的背景出发，

构建了数字旅游体系的总体框架，提出了旅游应用信息系统的实现思路。

当下旅游消费呈现年轻化，微博数据显示，80、90后旅游兴趣用户占比达到77.7%，同时，旅

游开始注重个性化体验。未来，微博将从三大趋势促进旅游业发展，推进视频化战略、加大

对MCN(Multi-Channel Network)的扶持，同时致力深耕垂直领域。2012-2019年中国在线旅游

度假市场交易规模及渗透率走势

　　面对着旅游业出现的新业态、传播新形势，旅游目的地形象的打造和维护成为大众关注

的热点。清华大学城市品牌研究室副主任、研究员张洪兴，微博高级副总裁王雅娟，秦陵博

物院副院长张岩，清华大学智库中心副主任、&ldquo;一带一路&rdquo;研究院院长史志钦在论

坛的圆桌论坛环节对此进行了讨论。微博高级副总裁王雅娟在谈话中指出，现在生活本身已

经碎片化，在这样的发展趋势下，消费呈现了新特点，兴趣导向是其中之一，具体到旅游行

业来说就是对旅游感兴趣人就可以通过在微博上关注旅游达人、意见领袖等，进而产生消费

。

2017至2022年间，中国每年的增长率将比美国高出两倍，在预测期内，中国数字旅游市场的

销售额将逼近美国市场的规模。而美国市场仍将稳步增长，预测期间其在线旅游的年销售额

将达到2000亿美元，但美国数字旅游市场已经较为成熟，所以增长速度也有所放缓。

在中国，千禧一代是数字旅游最大的消费群体。千禧一代依靠社交媒体获取预订途径而很少

会选择旅行团。目前中国的大量旅客尚未采用在线预订，因此仍存在很大的发展空间。

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国数字旅游市场分析与市场全景评估报告》共九章

。首先介绍了中国数字旅游行业市场发展环境、数字旅游整体运行态势等，接着分析了中国

数字旅游行业市场运行的现状，然后介绍了数字旅游市场竞争格局。随后，报告对数字旅游

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国数字旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对

数字旅游产业有个系统的了解或者想投资中国数字旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。



本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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