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一、报告报价

《2020-2026年中国辐射松市场发展态势与行业竞争对手分析报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       新西兰辐射松，又名新西兰松，原产于美国加州的一些海岛上。但它在原产地生长并不出

色，干形差，生长速度慢，未受到人们的重视。 19世纪新西兰辐射松进入新西兰，得益于该

岛国独特的气候条件，辐射松顺利安家落户，并异乎寻常地生长良好。通过现代遗传育种和

集约经营技术，当前新西兰辐射松人工林单位面积产量已比60年前提高了30 %，辐射松产业

已成为该国经济支柱产业之一，林业从业人员约占总人口的 0.56%。除了新西兰，辐射松还在

澳大利亚、南非、智利和西班牙得到较好发展。经过几十年不断努力，辐射松成为了新西兰

当家用材树种，木材生产已达到永续发展阶段，用辐射松制造的各种林产品源源不断进入国

际市场，使新西兰成为了当今世界上主要的木材生产国之一。根据最新资料统计，新西兰森

林覆盖率达30%，森林面积810万公顷，其中人工林面积1 70万公顷。在人工林中，辐射松林

面积156万公顷，约占92%。天然林主要用作景观美化，水源涵养和水土保持，木材生产基本

上来自占整个森林面积不到20%的辐射松人工林，也就是说新西兰用不到6%的土地根本上解

决了木材供应的问题，受到世人赞誉。林产品是新西兰重要的出口商品。

      辐射松可以长到40米高左右，每年直径生长1.5-3厘米。棵树长成需要十几年的时间。在新

西兰辐射松木材年均生长量可达到每公顷28立方米，轮伐期20 年～25年。辐射松适应性强辐

射松对土壤要求不严，在沙性土壤和黏性土壤上都可正常生长，但以沙壤土最为适宜。此外

，辐射松还具有一定的抗旱能力，在平原、丘陵、山坡地上都可种植。因为辐射松具有适应

性强的特点，所以在新西兰全国各地几乎都有栽培。目前国际上辐射松木材加工发达国家已

实现辐射松木材加工生产经营集约化,营造林生产作业、经济林种植都由单工序机械化向多工

序联合机械化发展;林区木材生产、木材加工、人造板生产、林产化工装备都已高度自动化;林

副产品加工实现了工厂化、标准化、机械化生产;辐射松木材加工灾害防御技术已实现了遥感

、卫星监测和计算机智能控制等高新技术现代化。

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国辐射松市场发展态势与行业竞争对手分析报告

》共十三章。首先介绍了辐射松相关概念及发展环境，接着分析了中国辐射松规模及消费需

求，然后对中国辐射松市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国辐射松面临的机遇及

发展前景。您若想对中国辐射松有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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