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二、说明、目录、图表目录

      珠宝行业发展趋势:首先，产业集群化趋势更明显。集群化优势在于原材料和半成品、配件

、设备制造与维修、技术创新、人才培养等方面相互配合，从而降低了交易成本，提高了整

体效率。未来，中国珠宝产业的集群化趋势将会更加发展，产业集群化的优势也将会更加明

显。  

     其次，进入品牌化发展之路。以名牌带动行业的发展，用名牌叩响世界的大门，是中国名

牌战略的基点。当前，已有一批优秀的企业以自己超前的意识和不断的努力，率先获

取&ldquo;中国名牌&rdquo;产品荣誉称号。在未来，会有更多的企业注重并加强品牌建设，创

造出更多的珠宝行业的中国名牌甚至世界名牌。

      第三，向传播珠宝文化方向发展。珠宝的物质属性和功能依然受到人们的重视，但是今天

，拥有、佩戴珠宝更多地被视为一种文化、一种时尚，一种生活态度，珠宝以其丰富独特的

文化内涵越来越多的满足着人们的精神需要。

      最后，产业国际化进程加速。中国珠宝业的发展，必须也必将融入国际化的进程，这既是

全球经济一体化发展的需要，也是我国要成为珠宝强国的需要。目前，我国铂金、黄金、钻

石、翡翠、玉石、红蓝宝石、水晶等产品年消费总量已居世界前列。同时，由于生产加工能

力的提高，在玉石、钻石、人造宝石的切磨加工以及首饰、流行饰品的镶嵌生产方面，我国

已经成为世界重要的生产加工基地，这也使我国逐渐发展成为珠宝镶嵌、加工和贸易的重要

的国际化市场。
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7.1.4 贵金属投资性需求刺激珠宝消费

7.1.5 珠宝行业政策支持力度加大

7.1.6 二、三线城市珠宝需求潜力大



7.2 珠宝行业投资价值分析

7.2.1 行业总体投资价值

7.2.2 细分市场投资价值

（1）黄金投资价值

（2）铂金投资价值

（3）白银投资价值

（4）钻石投资价值

（5）玉石投资价值

（6）珍珠投资价值

（7）翡翠投资价值

7.3 珠宝行业投资机会剖析

7.3.1 珠宝行业投资机会

7.3.2 珠宝行业投资特性

（1）行业进入壁垒

（2）行业盈利因素

7.3.3 珠宝行业投资风险

（1）政策风险

（2）宏观经济波动风险

（3）原材料价格波动风险

（4）竞争风险

（5）技术风险

7.3.4 珠宝行业投资建议

7.4 珠宝行业融资渠道分析

7.4.1 珠宝行业资金需求

7.4.2 珠宝行业融资渠道

（1）银行信贷

（2）IPO融资

（3）社会资本

7.4.3 珠宝行业融资动向

 

第8章：领先珠宝企业发展战略研究

8.1 传统珠宝品牌企业发展战略研究



8.1.1 周大福珠宝集团有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业战略目标

（9）企业经营优劣势

8.1.2 周生生集团国际有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业战略目标

（9）企业经营优劣势

8.1.3 谢瑞麟珠宝（国际）有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业经营优劣势

8.1.4 通灵珠宝股份有限公司

（1）企业发展历程

（2）企业品牌定位



（3）企业品牌营销

（4）企业产品策略

（5）企业渠道策略

（6）企业经营现状

（7）企业战略目标

（8）企业经营优劣势

8.1.5 老凤祥股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业战略目标

（9）企业经营优劣势

8.1.6 广东潮宏基实业股份有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业战略目标

（9）企业经营优劣势

8.1.7 上海金伯利钻石集团有限公司

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略



（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业战略目标

（9）企业经营优劣势

8.2 珠宝电子商务领先企业个案分析

8.2.1 上海溯天珠宝贸易有限公司（钻石小鸟）

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业战略目标

（9）企业经营优劣势

8.2.2 深圳市佐卡伊电子商务有限公司（佐卡伊珠宝）

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业战略目标

（9）企业经营优劣势

8.2.3 深圳彼爱钻石有限公司（Bloves）

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略



（7）企业经营现状

（8）企业经营优劣势

8.2.4 恒信玺利实业股份有限公司（IDO珠宝）

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业战略目标

（9）企业经营优劣势

8.2.5 北京珂兰信钻网络科技有限公司（珂兰）

（1）企业发展情况简介

（2）企业发展历程

（3）企业品牌定位

（4）企业品牌营销

（5）企业产品策略

（6）企业渠道策略

（7）企业经营现状

（8）企业战略目标

（9）企业经营优劣势
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