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二、说明、目录、图表目录

     近年来本土化妆品公司的市场份额逐年提高，排名前二十的企业中出现了上海家化、伽蓝

集团、百雀羚、韩束、珀莱雅、云南白药等多家本土企业，其中2016年珀莱雅在国内化妆品

市场的份额为1.2%。本土化妆品公司集中度正逐渐提升，在一些细分领域（如药妆、草本概

念）正不断突出重围，形成自身独特优势。虽然目前国内仍是外资继续主导化妆品行业，但

看到近年来本土品牌份额正逐年提升，在新渠道、新品类上表现不俗。  

     目前我国生产的化妆品品种大约有25000多种，门类比较齐全。化妆品指的是美容及个人护

理品的概念，包括11大细分子品类。依次为：护肤品、护发产品、口腔护理品类、沐浴用品

、彩妆、男士护理用品、婴幼儿与儿童专用产品、香水、防晒用品、止汗香体、脱毛产品。

按照价位和目标消费群细分为：大众和高档两大类。其中高端市场基数相对较小，份额目前

大致在25-30%左右；而大众市场大致占了近70%的份额，价位在200元以下。

     各类产品占消费额比重：护肤类占48%左右，发用类占32%左右，彩妆类占10%左右，其他

小类占10%左右，这些品种基本可适应不同的消费群体，不同消费层次需求。从具体品类上

看，护肤品类在中国化妆品市场规模中占比最高并呈上升趋势，预计到2019年护肤品类市场

规模占比将达到50.8%。

     随着社会的发展及人民生活水平的提高，化妆品已从奢侈品变成了必需品。国民素质的提

高和消费理念的转变，社会消费结构逐渐向发展型、享受型升级。消费者对商品和品牌附加

价值的认知程度逐渐提高，消费心理和需求逐渐呈现出多样化和个性化的特点。近年来，我

国网购用户规模的快速扩张为网购市场的发展奠定良好的用户基础，释放着巨大的市场潜力

。从化妆品消费人群来看，中国化妆品消费主力人数（年收入3万元以上年龄20岁以上都市女

性）未来5年将保持10-15%年均复合增速，到2020年将突破3500万人。
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