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二、说明、目录、图表目录

      SUV的全称是指运动型多用途汽车，特点是强动力，越野型，宽敞舒适，分为城市型和越

野型。不同于可在崎岖地面使用的越野车ORV ；SUV的另一说全称是Suburban Utility Vehicle

，即城郊多用途汽车。是一种拥有旅行车般的空间机能，配以货卡车的越野能力的车型。  

      SUV乘坐空间表现比较出色，无论在前排还是后排，都能可以宽裕的坐在车里。前排座椅

的包裹性与支撑性十分到位，此外车内的储物格比较多，日常使用方便。SUV的热潮最早从

美国延烧开来，不仅欧美地区在流行，连远在亚洲日本和韩国的汽车厂商也开始开发SUV的

车款。由于受到RV休旅风气的影响，SUV的高空间机能和越野能力，已经取代旅行车成了休

闲旅游的主要车型。SUV成了当时最受欢迎的车款。

      按照SUV的功能性，通常分为城市型与越野型，现在的SUV一般指那些以轿车平台为基础

、在一定程度上既具有轿车的舒适性，又具有一定越野性的车型。由于带有MPV的座椅多组

合功能，适用范围广。SUV的价位十分宽泛，路面上的常见度仅次于轿车。

 2017年7月运动型多用途乘用车(SUV)销量统计表 单位：辆     指标名称   本月完成   本期止累

计   同期止累计   比上月增长%   比同期增长%   比同期累计增长%       运动型多用途乘用

车(SUV)总计   689512   5216196   4458546   -7.00   18.06   16.99       一、四轮驱动合计   121444  

786477   639751   0.37   31.18   22.93       (一)国内制造   104944   669859   555247   2.30   29.34   20.64       

其中：纯电动   0   0   0   0.00   0.00   0.00       排量&le;1升   0   0   0   0.00   0.00   0.00       1升＜排

量&le;1.6升   20389   91208   74989   31.26   65.09   21.63       1.6升＜排量&le;2.0升   71465   470531  

378550   4.15   31.02   24.30       2.0升＜排量&le;2.5升   11492   87217   91240   -21.53   -8.94   -4.41       2.5

升＜排量&le;3.0升   1204   17590   7456   -65.10   -0.50   135.92       3.0升＜排量&le;4.0升   394   3313  

3012   16.22   -3.90   9.99       4.0升以上   0   0   0   0.00   0.00   0.00       其中：手动档   3516   36655  

39245   -38.01   -40.64   -6.60       自动档   80467   516886   391652   -0.39   44.92   31.98       其他档  

20961   116318   124350   29.93   6.47   -6.46       其中：柴油汽车   1435   19290   7259   -61.53   10.47  

165.74       汽油汽车   98072   637032   547234   4.21   22.99   16.41       普通混合动力   192   1033   742  

1.05   104.26   39.22       插电式混合动力   5245   12504   12   15.15   0.00           纯电动   0   0   0   0.00  

0.00   0.00       燃料电池   0   0   0   0.00   0.00   0.00       天然气   0   0   0   0.00   0.00   0.00       其他替代燃

料   0   0   0   0.00   0.00   0.00       (二)CKD   16500   116618   84504   -10.37   44.23   38.00       其中：纯电

动   0   0   0   0.00   0.00   0.00       排量&le;1升   0   0   0   0.00   0.00   0.00       1升＜排量&le;1.6升   0   0   0 

 0.00   0.00   0.00       1.6升＜排量&le;2.0升   8737   62911   49951   -7.41   67.02   25.95       2.0升＜排

量&le;2.5升   2089   17698   15582   -31.98   -26.00   13.58       2.5升＜排量&le;3.0升   4202   24965  

12442   11.90   73.78   100.65       3.0升＜排量&le;4.0升   1472   11016   6429   -31.44   56.76   71.35       4.0



升以上   0   28   100   0.00   -100.00   -72.00       其中：手动档   0   0   446   0.00   -100.00   -100.00       自

动档   16451   115181   81814   -10.08   55.62   40.78       其他档   49   1437   2244   -57.02   -94.27   -35.96   

   其中：柴油汽车   0   0   0   0.00   0.00   0.00       汽油汽车   16500   116618   84504   -10.37   44.23  

38.00       普通混合动力   0   0   0   0.00   0.00   0.00       插电式混合动力   0   0   0   0.00   0.00   0.00       纯

电动   0   0   0   0.00   0.00   0.00       燃料电池   0   0   0   0.00   0.00   0.00       天然气   0   0   0   0.00   0.00  

0.00       其他替代燃料   0   0   0   0.00   0.00   0.00       二、两轮驱动合计   568068   4429719   3818795  

-8.44   15.59   16.00       (一)国内制造   563766   4391349   3809455   -8.41   15.75   15.27       其中：纯电

动   3163   7327   5395   219.82   71.34   35.81       排量&le;1升   0   0   0   0.00   0.00   0.00       1升＜排

量&le;1.6升   359181   2731733   2337177   -6.24   17.86   16.88       1.6升＜排量&le;2.0升   179889  

1488058   1323982   -11.39   11.67   12.39       2.0升＜排量&le;2.5升   21182   148076   136633   -22.58  

16.51   8.37       2.5升＜排量&le;3.0升   351   16124   6116   -68.80   -69.40   163.64       3.0升＜排

量&le;4.0升   0   31   152   0.00   -100.00   -79.61       4.0升以上   0   0   0   0.00   0.00   0.00       其中：手动

档   256076   2179168   2159260   -11.83   5.38   0.92       自动档   297542   2178752   1641007   -7.31   22.94

  32.77       其他档   10148   33429   9188   148.00   397.45   263.83       其中：柴油汽车   1954   29462  

24347   -33.70   -30.64   21.01       汽油汽车   556045   4334500   3757398   -8.58   16.00   15.36       普通混

合动力   0   721   149   -100.00   -100.00   383.89       插电式混合动力   2604   19339   22166   -17.12  

-14.12   -12.75       纯电动   3163   7327   5395   219.82   71.34   35.81       燃料电池   0   0   0   0.00   0.00  

0.00       天然气   0   0   0   0.00   0.00   0.00       其他替代燃料   0   0   0   0.00   0.00   0.00       (二)CKD  

4302   38370   9340   -12.33   -1.71   310.81       其中：纯电动   0   0   0   0.00   0.00   0.00       排量&le;1升  

0   0   0   0.00   0.00   0.00       1升＜排量&le;1.6升   0   0   0   0.00   0.00   0.00       1.6升＜排量&le;2.0升  

4302   38370   9340   -12.33   -1.71   310.81       2.0升＜排量&le;2.5升   0   0   0   0.00   0.00   0.00       2.5升

＜排量&le;3.0升   0   0   0   0.00   0.00   0.00       3.0升＜排量&le;4.0升   0   0   0   0.00   0.00   0.00       4.0

升以上   0   0   0   0.00   0.00   0.00       其中：手动档   6   426   102   -66.67   -93.55   317.65       自动档   0 

 0   0   0.00   0.00   0.00       其他档   4296   37944   9238   -12.13   0.28   310.74       其中：柴油汽车   0   0  

0   0.00   0.00   0.00       汽油汽车   4302   38370   9340   -12.33   -1.71   310.81       普通混合动力   0   0   0  

0.00   0.00   0.00       插电式混合动力   0   0   0   0.00   0.00   0.00       纯电动   0   0   0   0.00   0.00   0.00       

燃料电池   0   0   0   0.00   0.00   0.00       天然气   0   0   0   0.00   0.00   0.00       其他替代燃料   0   0   0  

0.00   0.00   0.00   数据来源：中国汽车工业协会，智研数据研究中心整理

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国SUV市场竞争态势及投资发展趋势预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。



它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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