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二、说明、目录、图表目录

       复印机在商业、教育及政府机构中皆被广泛应用。不少人曾经估计，在越来越多人以数码

技术制作文件内容下，复印机会逐渐息微，亦会减少依赖纸张作传递文件之用，但毫无疑问

复印机在复制文件这种简单工作上，确实比电脑更方便。

      复印机是从书写、绘制或印刷的原稿得到等倍、放大或缩小的复印品的设备。复印机复印

的速度快，操作简便，与传统的铅字印刷、蜡纸油印、胶印等的主要区别是无需经过其他制

版等中间手段，而能直接从原稿获得复印品。复印份数不多时较为经济。

复印机属模拟方式，只能如实进行文献的复印。今后复印机将向数字式复印机方向发展，使

图像的存储、传输以及编辑排版（图像合成、信息追加或删减、局部放大或缩小、改错）等

成为可能。它可以通过接口与计算机、文字处理机和其他微处理机相连，成为地区网络的重

要组成部分。多功能化、彩色化、廉价和小型化、高速仍然是复印机行业重要的发展方向。

      随着互联网技术已渗透到人们生活的方方面面，改变了人们的消费习惯和行为方式。互联

网也在深刻地影响并改变着各行各业。在互联网的大浪潮下，如何快速抓住时机，利用互联

网思维来重塑行业，实现转型升级，是复印机企业必须深入思考的一个问题。

      智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国复印机电商行业分析与投资前景分析报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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