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二、说明、目录、图表目录

      随着政策利好、人民体育消费需求的提高，体育用品行业的发展将进入新时期。而随着百

姓的健身需求和体育消费需求全面释放，体育用品业将进入新一轮的&ldquo;黄金十年&rdquo;

。未来，跑步、足球、智能化将成为未来体育用品行业发展的三大趋势。  

      从近期体育用品市场发展大趋势，特别是一些国际新兴体育品牌的快速崛起模式来看，针

对运动需求点进行专项领域的运动品类深度开发，成为优秀乃至顶级体育用品品牌的必由之

路。体育品牌分别针对消费者的不同需求类型，拓展专项的运动用品市场。特别是跑步、足

球两大市场的高速发展，将成为未来体育用品行业发展的新趋势。

      未来体育用品行业的发展，不仅要针对不同类型消费者开辟专项的运动用品市场，还要借

科技的力量不断升级运动体验。未来，体育用品智能化将迎来爆发式增长。
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