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二、说明、目录、图表目录

       随着《汉字听写大会》、 《中华好成语》、《中华好诗词》等节目陆续在各大电视台播

出，一波国学培训机构顺势兴起。据相关数据显示，全国经营范围包含国学教育的相关企业

共有4023家，虽然各国学培训机构如雨后春笋般冒出来，但是国学教师资源却相当稀缺，数

据显示，全国的&ldquo;国学教师&rdquo;有多达百万的缺口。国学对于教师的要求很高，按理

说应该精通儒释道兵医艺等多门类的文化，但是目前，在我国大学教学体制下，没有高校设

立&rdquo;国学专业&rdquo;，专门培养国学人才。

       在现今我国的公立校学科体系中，国学内容被切割放到各个学科里，没有形成一个全方位

的国学教育课程体系。对于民间培训机构来说，国学研发课程耗时长，也没有足够的教研团

队，他们往往认为学一学《弟子规》，背一背《论语》，穿上汉服，摇头晃尾，就是国学教

育了。朗诵经典固然是学习国学经典的重要形式，但是这也忽视了传统文化中经典、艺术、

医疗、民俗等相互间的关联。只有根据学员不同年龄段，研发出有差异化的教材，才能构建

完整的国学课堂。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国国学培训市场深度研究与发展前景报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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第十五章 研究结论及建议

15.1  研究结论
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15.2.3 行业投资方式建议
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