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二、说明、目录、图表目录

       2018年上半年红色旅游&ldquo;井喷&rdquo;成为市场中的亮点。根据红色旅游信息报送系

统显示，18个红色旅游信息报送重点城市和填报数据的436家红色旅游经典景区共接待游

客4.84亿人次，按可比口径同比增长4.83%，相当于国内旅游人数的17.13%，实现旅游收

入2524.98亿元，按可比口径同比增长5.73%，相当于国内旅游收入的10.32%。

       红色旅游火爆首先是受政策利好影响，《&ldquo;十三五&rdquo;时期文化旅游提升工程实

施方案》提出重点打造一批全国红色旅游经典景区，着力改善基础设施条件，完善配套服务

设施，加强区域资源整合和产业融合，使其更好地满足开展爱国主义、集体主义和社会主义

教育的功能。与此同时，《2016&mdash;2020年全国红色旅游发展规划纲要》进入实施重点阶

段，原国家旅游局出台的《红色旅游经典景区服务规范》也在引导红色旅游经典景区健康发

展方面发挥了作用。其次，红色旅游产品不断创新，红色风格的民宿、餐饮等也吸引了大量

游客。

       红色旅游的增长离不开红色文化的宣扬和引导，以及红色旅游资源的升级提升，预计下半

年红色旅游的市场表现仍会比较突出。
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