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二、说明、目录、图表目录

       数字营销的后半场，充满了AI、营销云、区块链技术因素带来的未知可能。在接受考验与

应对未知的过程中，各类媒体在调整中会呈现越来越明显的头部化格局，信息流广告也进入

高速成长阶段。

       同时，OTT广告是非常值得关注的潜力股。调查结果显示，2018年广告主的营销预算分配

中OTT占总预算的2.8%，较2018年增加了近一个百分点，2018年OTT广告总体收入有望突破60

亿。除OTT广告外，随着新零售向社区的延伸，社区媒体也通过多方联动寻找到其中的机会

。社区媒体作为户外媒体的一部分，已经覆盖了4类主要的社区场景，包含了至少14种媒体类

型，有望为广告主营销打造更具价值的投放平台。

       2018年，国内数字营销行业将主要围绕着&ldquo;新兴市场&rdquo;、&ldquo;整合&ldquo;

、&ldquo;无界&rdquo;、&ldquo;扩张&rdquo;等关键词发展。
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