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二、说明、目录、图表目录

      第三方检测又称公正检验，指两个相互联系的主体之外的某个客体，我们把它叫作第三方

。  

      第三方可以是和两个主体有联系，也可以是独立于两个主体之外，是由处于买卖利益之外

的第三方（如专职监督检验机构），以公正、权威的非当事人身份，根据有关法律、标准或

合同所进行的商品检验、测试等活动。

      全球检测市场是一个城快速上升趋势且具有极大增长潜力的市场。根据瑞士NeueZurcher 

银行于2010 年2 月发布的研究报告显示，2009 年全球检测市场容量约为750 亿欧元，相当于

约7000 亿人民币。近年来全球检测行业市场规模平均增速约10%， 2015年全球检测市场容量

约为12257亿元。

 2008-2015年全球检测市场容量：亿元

 

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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随着我国经济的不断发展，建立一个具有一定规模、一定服务能力的检验检测机构是实现我

国经济持续发展的必要手段。良好的检验检测机构能为国民经济建设提供标准化的计量测试

和产（商）品检验技术服务，同时也为相应的执法部门提供履行职责的技术保障。

为了适应社会主义市场经济的发展，我国已建立了国家检验检疫局和相关的检验检测机构，

形成了一个具有规模的检验检测市场。

 我国检测行业发展历程     时间   简介       起步       20 世纪初至建国   以检验农畜产品起步       建

国后   国家颁布了《商品检验暂行条例》、《输出输入商品检验暂行条例》、《现行实施检验

商品种类表》等规章条例，对进出口商品的质量进行规范化管理。       1978 年   成立了专门的

计量机构国家计量总局和标准机构国家标准总局。       1988 年   国务院将国家标准局、国家计

量局、国家经委质量局合并后组建国家技术监督局，国内检测行业初步发展。       1989 年4 

月1 日   《中华人民共和国标准化法》正式实施，其中明确规定将标准划分为强制性标准和推

荐性标准，不符合强制性标准的产品禁止进行生产、销售和进口。       1993 年   《中华人民共

和国产品质量法》开始实施，对不符合国家标准的产品规定了明确的处罚措施。国家各级质

量技术监督部门以及各行业纷纷开始设立检测机构，对相关产品的质量管理提供检验检测服

务。       2000 年   《关于修改〈中华人民共和国产品质量法〉的决定》获得通过，其中第一次

明确提到了从事产品质量检测、认证的社会中介机构。&ldquo;实验基地建设&rdquo;

和&ldquo;技术监督&rdquo;作为国家重点鼓励发展的产业列入《当前国家重点鼓励发展的产业

、产品和技术目录（2000 年修订）》。社会化的第三方检测机构开始逐步得到国家的认可，



检测行业在国家政策的鼓励下逐步发展壮大。       快速发展期       2001 年加入WTO   我国政府

加入世贸组织的承诺，加入WTO 后四年内（最迟到2005 年12 月11 日）允许外资进入中国的

服务贸易市场。外资检测机构凭借雄厚的资本实力和丰富的运作经验全面进入中国检测市场

，成为中国检测市场的重要部分。外资检测机构与民营检测机构构成独立第三方检测的主体

，国有检测机构利用其传统垄断优势占据了政府强制性检测市场。政府强制性检测市场主要

包括各部委的质检、商检、环保、卫生等各种认证要求的强制性认证及各级政府（含省、市

、县、镇等）的各种认证要求的强制性检测，目前该部分市场占全部检测市场的55%左右。

独立第三方检测是政府强制性检测之外的全部检测内容，占全部检测市场的40%左右。我国

政府逐渐放开对检测市场的监管，国内第三方检测机构越来越得到认可和重视。       2011 年12

月   国务院发布了《关于加快发展高技术服务业的指导意见》，要求重点推进包括检验检测在

内的高技术服务业发展，到2015 年成为国民经济的重要增长点。《指导意见》明确指出，推

进检验检测机构市场化运营，提升专业化服务水平；培育第三方的质量和安全检验、检测、

检疫、计量、认证技术服务；鼓励检验检测技术服务机构由提供单一认证型服务向提供综合

检测服务延伸等发展方向。       2012 年2 月   科技部发布了《现代服务业科技发展&ldquo;十二

五&rdquo;专项规划》，提出围绕生产性服务业、新兴服务业、科技服务业等重点领域，加强

商业模式创新和技术集成创新，突破一批共性关键技术，形成一批系统解决方案，建立完善

现代服务业技术支撑体系、科技创新体系和产业发展支撑体系。在对&ldquo;科技服务

业&rdquo;的描述中指出，&ldquo;开展区域产业共性技术创新平台建设，为科技型企业提供委

托研发、检验测试、技术培训等服务&rdquo;。       2012 年2 月   国务院发布的《质量发展纲要

（2011-2020 年）》提出，全面提高各行各业的质量管理水平，在夯实质量发展基础方面，要

加快检验检测技术保障体系建设。推进技术机构资源整合，优化检验检测资源配置，建设检

测资源共享平台，完善食品、农产品质量快速检验检测手段，提高检验检测能力。建立健全

、科学、公正、权威的第三方检验检测体系，鼓励不同所有制形式的技术机构平等参与市场

竞争。   资料来源：智研数据中心整理

 

我国的检测行业目前仍属于尚未成熟的阶段，多方面因素影响着行业发展。总体而言有利因

素占据着主导地位，未来检测行业的前景依然是非常光明的。我国检测行业的推动因素与优

势可以归结为以下几点：

1. 居民生活水平提高，更加关注产品的质量安全;

2. 国内制造业飞速发展，产业逐步升级;

3. 贸易量持续增长，国外质量、环保要求提高;

4. 行业监管制度放开，更多机构允许进入限制性检测领域;



5. 新产品出现使得检测技术不断更新，服务领域逐渐扩大;

6. 世界各地的检测标准逐渐统一，行业监察制度完善，使得公众性被人们认可。
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