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二、说明、目录、图表目录

      男装品牌经过多年的发展和积淀，在正装、商务、休闲、运动、户外等风格上形成了全品

类系列化的品牌格局。这些品牌不仅规模化市场化发展，而且具有各自的运营模式和发展特

点。不仅大众品牌规模化发展，设计师品牌也渐成气候，而且男装网络品牌也开始风生水起

。在我国男装品牌创新、转型、升级过程中，男装市场的个性需求差异化，产品品种多元化

，产品流行周期缩短化，市场渠道多元化，企业运营程序化，企业集团多品牌国际化，高级

定制品牌发力市场等创新驱动，使男装产业市场和企业品牌之间的竞争更加激烈。  

       在专业市场中，品牌孵化型、营销集散型、特色单品型、展贸中心型、旅游购物型等传统

格局的市场关系逐渐改变，市场的专业化服务能力持续加强，有形市场与电子商务等无形市

场正在逐渐结合紧密。在实体店零售业态中，百货商场、专卖店、大型超市、品牌折扣店、

购物中心等男装品牌逐渐准确定位和讲求实效。新兴线上零售男装迅速发展，主要以时尚、

休闲为主。多渠道销售顺应了消费者的需求，呈现线上线下双向发展，线上线下寻找平衡点

，企业和品牌进行各种资源整合，多渠道融合将成为零售业常态。

      随着信息技术的发展，我国男装产业信息化应用在不断完善逐渐成熟，正在构建适合男装

产业技术管理的信息化系统。企业单项业务环节信息化应用技术基本完善，男装产业个性化

定制技术逐渐成熟，电子商务技术促进实体商业空间与网络的融合，二维码技术在男装产业

的应用推广，信息技术已经基本覆盖研发、设计、生产、营销等各个环节，电子商务技术的

发展以及互联网技术的创新更是支撑企业信息化应用突破企业边界、形成与社会资源相结合

的发展趋势。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国男装品牌市场深度评估与投资方向研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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7.2.16 意大利爵士丹尼（a.Jesdani）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.2.17 意大利梵思诺（VERSINO）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.2.18 法国爱马仕（Herm&egrave;s）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.2.19 意大利啄木鸟（TUCANO）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3 国际男士一般休闲及运动品牌企业经营情况分析

7.3.1 美国卡尔文&bull;克莱恩（Calvin Klein）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.2 意大利保鲨（Paul&amp;Shark）



（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.3 美国汤米&bull;希尔费格（Tommy Hilfiger）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.4 美国李维斯（Levi's）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.5 美国Lee

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.6 西班牙ZARA

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.7 丹麦杰克琼斯（JACK&amp;JONES）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.8 德国阿迪达斯（adidas）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.9 美国耐克（NIKE）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.10 意大利卡帕（KAPPA）



（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.11 德国彪马（PUMA）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.12 美国哥伦比亚（Columbia）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

7.3.13 日本美津浓（MIZUNO）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

 

第8章：中国男装品牌企业经营情况分析

8.1 中国男士正装领先企业经营情况分析

8.1.1 罗蒙集团股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.2 宁波杉杉股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.3 浙江报喜鸟服饰股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.4 金利来集团有限公司

（1）公司发展简况分析



（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.5 雅戈尔集团股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.6 江苏红豆实业股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.7 虎都（中国）服饰有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.8 浙江步森服饰股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.9 湖北美尔雅股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.10 希努尔男装股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.11 大连大杨创世股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.12 常州普灵仕制衣有限公司

（1）公司发展简况分析



（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.13 浙江乔治白服饰股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.14 法派集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.15 江苏虎豹集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.16 才子服饰股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.17 宁波洛兹集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.18 庄吉集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.19 长兴国际（集团）控股有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.20 上海海螺服饰有限公司

（1）公司发展简况分析



（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.21 上海培罗蒙西服公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.22 青岛红领服饰股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.23 乔顿集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.24 宁波培罗成集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.25 佛山市顺德区胜百利服装有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.1.26 北京威克多制衣中心

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2 中国男士商务休闲装领先企业经营情况分析

8.2.1 福建七匹狼实业股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.2 九牧王股份有限公司



（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.3 劲霸男装股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.4 福建柒牌集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.5 利郎（中国）有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.6 太子龙控股集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.7 广州卡奴迪路服饰股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.8 海澜之家服饰股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.9 石狮市大帝集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.10 福建省爱都阳光服饰有限公司



（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.11 福建石狮市富贵鸟集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.12 福建诺奇股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.13 波司登国际控股有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.14 石狮市爱登堡制衣发展有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.15 汤尼威尔（上海）服饰有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.16 广东波顿时装有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.17 山东岱银纺织集团股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.2.18 东莞七好服饰有限公司



（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3 中国男士一般休闲与运动装领先企业经营情况分析

8.3.1 卡宾服饰（中国）有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.2 马克华菲（上海）商业有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.3 广东恒威集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.4 上海美特斯邦威服饰股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.5 浙江森马服饰股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.6 德永佳集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.7 旭日企业有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析



8.3.8 东莞市以纯集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.9 温州市拜丽德集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.10 堡狮龙国际集团有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.11 佐丹奴国际有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.12 山西百圆裤业连锁经营股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.13 广东百斯盾服饰有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.14 北京探路者户外用品股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.15 李宁有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析



8.3.16 安踏体育用品有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.17 乔丹体育股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.18 鸿星尔克体育用品有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.19 匹克体育用品有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.20 特步国际控股有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.3.21 贵人鸟股份有限公司

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.4 中国男装电子商务品牌企业经营情况分析

8.4.1 凡客诚品（VANCL）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.4.2 斯波帝卡（Sportica）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析



（3）公司经营优劣势分析

8.4.3 玛萨玛索（Masa Maso）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.4.4 Justyle

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.4.5 零号男（MR.ZERO）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.4.6 衣品天成（Eptison）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析

8.4.7 迪尔马奇（DEERE MARCHI）

（1）公司发展简况分析

（2）公司经营情况分析

（3）公司经营优劣势分析
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