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二、说明、目录、图表目录

      无患子（拉丁学名：SapindusmukorossiGaertn.），别名：木患子（本草纲目），油患子（

四川）苦患树（海南），黄目树、目浪树（台湾），油罗树、洗手果，其他地方名：搓目子

、假龙眼、鬼见愁等等。  

      无患子落叶乔木，枝开展，叶互生；无托叶；有柄；圆锥花序，顶生及侧生；花杂性，花

冠淡绿色，有短爪；花盘杯状；花丝有细毛，药背部着生，两性花雄蕊小，花丝有软毛。核

果球形，熟时黄色或棕黄色。种子球形，黑色，花期6～7月。果期9～10月。

      原产中国长江流域以南各地以及中南半岛各地、印度和日本。果皮含有皂素，可代肥皂，

木材可做箱板和木梳等。根、嫩枝叶、种子：苦、微辛，寒。有小毒。清热祛痰，消积杀虫

。用于白喉，咽喉肿痛，乳蛾，咳嗽，顿咳，食滞虫积；外用于阴道滴虫。种仁：辛，平。

消积辟恶。用于疳积，蛔虫病，腹中气胀，口臭。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国无患子行业分析与投资方向研究报告》共十章

。首先介绍了无患子相关概念及发展环境，接着分析了中国无患子规模及消费需求，然后对

中国无患子市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国无患子面临的机遇及发展前景。

您若想对中国无患子有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具

。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第 一章国内无患子行业品牌发展环境分析
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第二章国内无患子行业品牌产品市场规模分析
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四、渠道结构扁平化趋势发展

第六节销售渠道策略分析

一、直接渠道或间接渠道的营销策略

二、长渠道或短渠道的营销策略

三、宽渠道或窄渠道的营销策略

四、单一销售渠道和多销售渠道策略

五、传统销售渠道和垂直销售渠道策略

第七节销售渠道决策的评估方法
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第五章国内无患子行业进出口市场情况分析

第 一节2012-2016年国内无患子行业进出口量分析
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六、2014-2016年品牌市场份额变化
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七、公司品牌竞争策略

第三节品牌三
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