
2017-2022年中国陶艺市场

研究与市场全景评估报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2017-2022年中国陶艺市场研究与市场全景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/F29847PRPV.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/F29847PRPV.html


二、说明、目录、图表目录

       陶艺，广泛讲是中国传统古老文化与现代艺术结合的艺术形式。从历史的发展可知

，&ldquo;陶瓷艺术&rdquo;是一门综合艺术，经历了一个复杂而漫长的文化积淀历程。它与绘

画、雕塑、设计、以及其他工艺美术等有着无法割舍的传承与比照关系。二十世纪八十年代

中后期，随着西方现代艺术的介入，西方的&ldquo;当代陶艺&rdquo;观念对中国陶瓷艺术产生

了广泛而深刻的影响，&ldquo;陶艺&rdquo;的概念也一度成为了陶瓷艺术界的新时尚。它所体

现的仍然是一种东、西方文化的矛盾与碰撞。诸如&ldquo;何谓陶艺&rdquo;，&ldquo;陶艺与

陶瓷艺术的关系如何&rdquo;等一系列看似不是问题的基本的问题，直到如今未能取得统一认

识和标准。  

      陶艺的发展伴随着陶瓷的产生而发展，首先是满足人类自身实用功能的需要，同时在实用

的基础上，通过造型装饰和泥釉火焰又寄托着原始的朴素美，继而发展为实用和欣赏兼备的

民间艺术品。如今已脱离实用功能，从纯精神的感情需要为出发点，开创了一条纯艺术的道

路。

      中国陶艺正处于发展中，从几年前各地陶吧的兴起，逐渐让人们了解了陶艺，陶艺正在走

进家庭。在近几年的发展过程中，有关的教育部门从素质教育出发，把陶艺列入了教学课程

，这样从小就可以受到艺术的熏陶，从中锻炼了动手能力，非常好的体现了素质教育的成果

。

 陶艺制作流程图标

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国陶艺市场研究与市场全景评估报告》共十二章

。首先介绍了陶艺相关概念及发展环境，接着分析了中国陶艺规模及消费需求，然后对中国

陶艺市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国陶艺面临的机遇及发展前景。您若想对

中国陶艺有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一部分 陶艺行业发展环境

第一章 陶艺行业发展综述 



第一节 陶艺行业定义及特征 

一、行业基本概念 

二、行业产品分类 

陶瓷艺术在中国发源年代久远，样貌繁多，在世界历史上中国的陶瓷艺术一直是具有相当的

代表性，也由于传承年代久远，技术不断更新，加上历经朝代更迭，不同民族性与生活方式

影响了中国陶瓷的发展方向，若要加以分类，就非单一条件所能完整涵盖，所以有人以年代

、用途、釉色、技巧或是产地来加以分类。

分为传统陶艺和以个人艺术创作为特点的现代陶艺两大部分。

传统陶瓷艺术

一般指年代较久，使用传统技法来从事创作的陶瓷器，此种陶瓷器与官方的需求有相当程度

的关系，同时在用途上大多以生活使用为主，若以釉彩来分类约可分为釉上彩与釉下彩釉下

彩－青花（青花是一种釉下彩，就是在坯体完成干燥后，在表面上上用蓝色的色料（例如氧

化钴）画上各式图案。之后再淋上透明釉，即可进行釉烧。因为蓝色的色料是用在透明釉之

下，所以名为&ldquo;釉下彩&rdquo;，此种方式通常色料的烧成温度不能与透明釉相差太大）

、釉里红&hellip;等。

现代陶艺

现代陶艺是艺术家以陶瓷材料为创作媒介，以个性化的手法表现现代人的理想、个性、情感

、心里、意识以及审美等哲学理念的一种艺术形式。现代陶艺索要挖掘的不只是客观世界，

而是人的内心世界和社会意识。中国的现代陶艺创作相对较晚。1985年一股西方文艺浪潮刮

进中国内地，对当时的大陆艺术创作产生了巨大的冲击，许多国际友人把国外的现代陶艺的

概念。形式、信息引入当时还处于风平浪静状态的传统陶艺创作领域，原来陶瓷材料还可以

如此表现，陶瓷语言竟有如此魅力！

 陶艺的分类

 

三、行业特征分析 

第二节 陶艺行业发展概况 
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三、文化环境分析 



四、中国城镇化率
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1、陶艺行业需求市场 

2、陶艺行业客户结构 

3、陶艺行业需求的地区差异 

三、2014-2016年中国陶艺行业供需平衡分析 

第三节 陶艺产品市场应用及需求预测 

一、陶艺产品应用市场总体需求分析 

1、陶艺产品应用市场需求特征 

2、陶艺产品应用市场需求规模 

二、2017-2022年陶艺行业领域需求量预测 

1、陶艺行业产品功能需求预测 

2、陶艺行业需求产品市场结构预测 
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第六章 陶艺行业进出口结构及面临的机遇与挑战 

第一节 陶艺行业进出口市场分析 

一、陶艺行业进出口综述 

1、中国陶艺进出口的特点分析 



2、中国陶艺进出口地区分布状况 
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第三部分 陶艺行业竞争格局
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三、市场集中度分析
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