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二、说明、目录、图表目录

      中国孕妇装市场整体竞争十分激烈，市场参与者众多，主要的孕妇装品牌超过二十个，同

时还有大量非品牌孕妇装参与市场竞争。在品牌孕妇装中，主要领导品牌有十月妈咪、婧麒

、快乐屋、孕之彩、添香、孕美、奇妮、惠葆、朵雅、君心、今生宝贝、百伶妈妈和尤美等

。其中，十月妈咪作为中国最早的国内孕妇装品牌，定位于中高端人群，多年来一直占有行

业领导地位。同时，十月妈咪产品线丰富，除了传统的孕妇防辐射装以外，还有外出服、内

衣裤和束缚带等。中国孕妇装市场中其他竞争对手诸如添香和婧麒都是以防辐射服为主要产

品的公司。

      2015年二胎政策提出之后，市场迎来孕婴用品销售小高峰，2016年我国孕妇装市场专业企

业数量达到了几百家，大大小小的企业数量上千家，2016年我国孕产用品规模约648.5亿元，

其中孕妇装规模约238.6亿元，占比36.79%。

 2010-2016年中国孕妇装市场规模及占比情况

 

     如今随着80后，90后逐步走向婚姻殿堂，越来越多80后90后生育旺盛期的妇女将成为人口

生育的主力军，未来将会迎来一波一波的孕育高峰。这样以来孕妇相关产业必将是一个蓬勃

发展，商机无限的行业。80后为主的孕妇群体，大多是追崇品牌消费、迎合时尚且个性张扬

的职场女性，80后对品牌的青睐，对前卫的向往，将不断刺激孕妇装市场的消费，面对这个

不断崛起的消费群体，国际品牌跃跃欲试，十月妈咪引进了唯一登上米兰时装周的孕妇装品

牌&mdash;&mdash;意大利的Pietro Brunelli和有喜品牌，这也将促进国内企业提升产品质量水

准，努力发展品牌孕妇装，满足时尚孕妈的要求。
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 国外孕妇装重点品牌         品牌       1   Isabella oliver       2   seraphine       3   Jojo maman bebe       4  
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作为21世纪的朝阳产业，很多大型服装企业及著名服装设计师纷纷涉足该市场:Gap和Old

Navy已开始设计生产孕妇装，人们自我思想意识的提高，著名服装生产企业的倾力加盟，国

际孕妇装市场显现出越来越大的发展空间。2016年全球孕妇装市场规模为452.2亿美元，

较2015年的432.7亿美元增长4.5%。

 2011-2016年全球孕妇装市场规模走势图（单位：亿美元）资料来源：公开资料整理
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