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一、报告报价

《2009-2010年中国软件行业市场全景调研及投资咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2010年中国软件行业市场全景调研及投资咨询报告 内容介绍：

　　从市场整体来看，2008 年度中国中间件软件发展规律，结合国内实际情况及需求，我国

制定了《软件与信息服务业“十一五”专项规划》，并明确提出了未来五年产业的发展目标

。

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家信息产业部、中国软件发展概

貌，对国内软件行业发展概况

　　第一节 软件产业界定与价值链分析

　　一、软件产业的界定

　　二、软件产业的价值链

　　第二节 世界软件市场状况

　　一、EMC布局中国分析

　　二、国际软件外包多元化转移

　　三、全球软件业规则变更分析

　　四、世界软件混合ERP市场分析

　　第三节 世界部分国家软件开发分析

　　一、美国软件开发分析

　　二、印度软件开发分析

　　三、日本软件开发分析

　　第二章 中国软件行业发展分析

　　第一节 电子信息产业市场发展分析

　　一、2008年电子信息产业经济运行情况

　　二、2008年电子信息产品进出口分析

　　三、国内电子信息产业发展现状分析

　　四、2020年信息产业规划纲要分析

　　第二节 电子商务行业对软件业的影响

　　一、电子商务市场差异化竞争分析

　　二、中国电子商务发展的问题分析

　　三、中国B2C电子商务的现在与未来

　　四、中小企业电子商务与ERP的集成



　　第三节 计算机行业市场发展状况

　　一、2008年计算机行业经济运行分析

　　二、2008年笔记本市场品牌竞争力分析

　　三、2009-2010年全球个人计算机发货量预测

　　四、软件产业对高性能计算的影响

　　第四节 IT及IT培训行业发展分析

　　一、IT培训标准分析

　　二、软件培训模式分析

　　三、2008年IT软件培训热点

　　第三部分 行业市场运行分析

　　第四章 中国软件发展状况分析

　　一、2008年软件企业盈利模式分析

　　二、中日合资软件企业发展难题分析

　　三、软件企业近视与远视问题分析

　　四、软件厂商及代理商转型的必要性

　　第三节 我国主要软件产业基地介绍

　　一、北京软件产业基地

　　二、上海软件产业基地

　　三、大连软件产业基地

　　四、广州软件产业基地

　　五、珠海软件产业基地

　　六、成都软件产业基地

　　七、西安软件产业基地

　　八、济南软件产业基地

　　九、杭州软件产业基地

　　十、长沙软件产业基地

　　十一、南京软件产业基地

　　十二、深圳软件产业基地

　　十三、福州软件园介绍

　　第五章 中国软件服务市场需求分析

　　三、SAAS与传统软件销售形势区别

　　四、软件运营服务的产业链与生态系统



　　五、软件运营服务的发展新趋势分析

　　第三节 2008年软件测试市场发展分析

　　一、软件测试的科学和艺术

　　二、2008年软件测试人员现状

　　三、软件测试设计及管理分析

　　第六章 管理软件产品行业发展趋势分析

　　第一节 中国软件产业的发展预测分析

　　一、中国软件行业发展策略分析

　　第一节 软件企业成长的自主创新战略

　　一、自主创新对软件企业成长的作用

　　二、软件企业成长各阶段的创新需求分析

　　三、软件企业成长阶段的自主创新战略定位

　　第二节 软件企业的融资策略分析

　　一、融资管道的选择

　　二、融资时机的选择

　　三、融资地点的选择

　　四、吸引投资者的青睐

　　第三节 软件市场营销及知识产权策略

　　一、共享软件的开发和营销策略

　　二、软件企业的知识产权策略

　　三、软件业的信息化服务策略

　　第四节 2009-2010年软件业投资策略分析

　　一、软件行业投资进入壁垒

　　二、软件行业投资风险性

　　三、软件行业投资盈利性

　　四、软件行业投资成长性
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