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一、报告报价

《中国化妆品行业营销渠道研究报告（2007）》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家

，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、

迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺

的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����中国化妆品行业营销渠道研究报告（2007） 内容介绍：

　　【报告形式】动态研究报告（现成报告内容+客户指定内容+现时内容）

　　【报告作者】市场及市场营销研究课题组

　　【报告提示】中国化妆品发展分析

　　第4节：化妆品外资品牌分析

　　第5节：近年来中国化妆品年销售情况分析

　　第2章：中国化妆品行业特征分析

　　第1节：化妆品是一种快速消费品

　　第2节：技术密集型行业

　　第3节：品牌众多，竞争激烈

　　第2篇：渠道分析篇

　　第1章：中国化妆品行业的典型渠道模式

　　第1节：百货商场专柜渠道

　　第2节：大型连锁超市渠道

　　第3节：连锁加盟店和专卖店渠道

　　第4节：药房渠道

　　第5节：美容院渠道

　　第6节：互联网渠道

　　第2章：化妆品营销渠道主要成员分析

　　第1节：化妆品营销渠道主要成员的构成

　　第2节：化妆品渠道主要成员存在的问题

　　第3章：中国化妆品行业营销渠道存在的问题

　　第1节：中国化妆品行业营销渠道存在的问题

　　第2节：原因分析

　　第4章：中国化妆品企业营销渠道管理对策

　　第1节：渠道设计决策

　　第2节：中间商的选择

　　第3节：对中间商的激励

　　第4节：渠道的冲突管理



　　第5节：渠道合作

　　第3篇：策略篇

　　第1章：基于需求满足的零售终端策略

　　第1节：化妆品零售终端新的特点

　　第2节：化妆品零售终端的重要性

　　第3节：零售终端的建设与管理

　　第2章：扁平化渠道策略

　　第1节：渠道扁平化的背景分析

　　第2节：渠道扁平化的价值

　　第3章：基于价值链原理的伙伴型分销渠道策略

　　第1节：价值链体系

　　第2节：伙伴型分销渠道

　　结论
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