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二、说明、目录、图表目录

       互联网医疗，是互联网在医疗行业的新应用，其包括了以互联网为载体和技术手段的健康

教育、医疗信息查询、电子健康档案、疾病风险评估、在线疾病咨询、电子处方、远程会诊

、及远程治疗和康复等多种形式的健康医疗服务。

      互联网医疗，代表了医疗行业新的发展方向，有利于解决中国医疗资源不平衡和人们日益

增加的健康医疗需求之间的矛盾，是卫生部积极引导和支持的医疗发展模式。

      从探索期到爆发期，互联网医院只用了一年时间：2016年我国互联网医院的建设数量为36

家，而到了2017年这一数字为87家，截至2018年3月全国互联网医院数量已达到95家，其中上

线运营的有82家、在建的有13家。2014-2018年互联网医院建设数量

      智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国互联网医疗行业深度分析与投资策略报告》共

十八章。首先介绍了中国互联网医疗行业市场发展环境、互联网医疗整体运行态势等，接着

分析了中国互联网医疗行业市场运行的现状，然后介绍了互联网医疗市场竞争格局。随后，

报告对互联网医疗做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网医疗行业发展趋势与

投资预测。您若想对互联网医疗产业有个系统的了解或者想投资中国互联网医疗行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、互联网医疗企业创新及品牌建设

四、互联网医疗企业国际竞争力分析

第二节 互联网医疗中心运营分析

一、北京大学医学部互联网医疗中心

二、解放军总医院远程医学中心

三、四川大学华西医院远程医学中心

四、复旦大学附属中山医院远程医学中心

五、中日友好医院远程医学中心

六、中山大学附属第.一医院高端远程医学中心

七、山东省立医院远程医学中心

八、中国医科大学附属第.一医院远程会诊中心

九、南昌大学第.一附属医院互联网医疗会诊中心

十、河南省远程医学中心

 

第十二章 中国互联网医疗行业国内主体企业综合竞争力分析

第.一节 东软集团股份有限公司

一、企业概况



二、企业主营业务

三、企业经营情况

四、企业核心竞争力

第二节 上海华平信息技术股份有限公司

一、企业概况

二、企业主营业务

三、企业经营情况

四、企业核心竞争力

第三节 上海金仕达卫宁软件股份有限公司

一、企业概况

二、企业主营业务

三、企业经营情况

四、企业核心竞争力

第四节 天健科技集团

一、企业概况

二、企业主营业务

三、企业经营情况

四、企业核心竞争力

第五节 医联（福建）互联网医疗科技有限公司

一、企业概况

二、企业主营业务

三、企业经营情况

四、企业核心竞争力

第六节 东软互联网医疗网

一、企业概况

二、企业主营业务

三、企业核心竞争力

四、企业战略规划

第七节 山灞集团

一、企业概况

二、企业主营业务

三、企业经营情况



四、企业核心竞争力

第八节 海纳医信（北京）软体科技有限公司

一、企业概况

二、企业主营业务

三、企业核心竞争力

五、企业战略规划

第九节 北京大学医学部互联网医疗中心

一、企业概况

二、企业主营业务

三、企业核心竞争力

四、企业战略规划

第十节 杭州创业软件股份有限公司

一、企业概况

二、企业主营业务

三、企业核心竞争力

四、企业战略规划

 

第十三章 2021-2027年中国互联网医疗行业前景展望与趋势预测

第.一节 2021-2027年中国医疗行业发展前景展望

一、中国医疗市场化商业前景广阔

二、中国医药市场发展前景广阔

第二节 2021-2027年中国医疗信息化发展前景预测

一、未来医疗IT市场发展趋势分析

二、中国医疗行业信息化发展趋势

三、中国医疗信息化未来发展热点

四、中国医疗行业IT市场规模预测

五、中国移动医疗应用市场规模预测

第三节 2021-2027年中国互联网医疗发展趋势分析

一、中国互联网医疗行业发展趋势

二、中国互联网医疗应用发展方向

第四节 2021-2027年中国互联网医疗前景预测分析

一、互联网医疗市场未来发展前景广阔



二、互联网医疗在异地护理中的应用与前景

三、医疗集线器点亮互联网医疗前景

 

第十四章 2021-2027年互联网医疗行业前景及趋势预测

第.一节 2021-2027年中国医疗行业发展前景展望

一、中国医疗市场化商业前景分析

二、中国医药市场发展前景分析

三、医改工作对互联网医疗产生的影响

四、远程诊断与实地治疗结合

第二节 2021-2027年中国医疗信息化发展前景预测

一、未来医疗IT市场发展趋势分析

二、中国医疗行业信息化发展趋势

三、中国医疗信息化未来发展热点

四、中国医疗行业IT市场规模预测

五、中国移动医疗应用市场规模预测

第三节 2021-2027年中国互联网医疗发展趋势分析

一、中国互联网医疗行业发展趋势

二、中国互联网医疗应用发展方向

第四节 2021-2027年中国互联网医疗前景预测分析

一、互联网医疗市场未来发展前景广阔

二、互联网医疗在社区护理中的应用与前景

三、医疗集线器点亮互联网医疗前景

 

第十五章 2021-2027年互联网医疗行业投资机会与风险防范

第.一节 2021-2027年互联网医疗行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、互联网医疗行业投资机遇

第二节 互联网医疗行业投资特性分析

一、互联网医疗行业进入壁垒分析

二、互联网医疗行业盈利因素分析



第三节 中国互联网医疗投资概况

一、中国数字医疗行业洗牌在即

二、民营资本登陆远程诊疗市场

三、新元素医疗喜获注资忙竞争

四、三亚投资建互联网医疗会诊中心

五、互联网医疗培训网站获红杉注资

六、联通牵手南方医院投建互联网医疗平台

第四节 2021-2027年中国互联网医疗行业投资风险预警

一、政策法规风险

二、市场竞争风险

三、产品技术风险

四、市场运营机制风险

第五节 2021-2027年中国互联网医疗投资预测

一、医疗信息化投资规模预测

二、互联网医疗行业投资规模预测

三、中国互联网医疗企业融资趋势分析

1、互联网医疗规模化趋势

2、逐步向中小医院渗透

 

第十六章 互联网医疗行业面临的困境及对策

第.一节 互联网医疗行业面临的困境

一、中国互联网医疗行业发展的主要困境

二、互联网医疗企业面临的困境及对策

第二节 中国互联网医疗行业存在的问题及对策

一、中国互联网医疗行业存在的问题

二、互联网医疗行业发展的建议对策

三、市场的重点客户战略实施

第三节 中国互联网医疗市场发展面临的挑战与对策

一、中国互联网医疗市场发展面临的挑战

二、中国互联网医疗市场发展对策

三、建议

 



第十七章 互联网医疗行业发展战略研究

第.一节 互联网医疗行业发展战略研究

一、区域战略规划

二、产业战略规划

三、营销品牌战略

四、竞争战略规划

第二节 互联网医疗企业经营策略分析

一、互联网医疗市场细分策略

二、互联网医疗市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、互联网医疗新产品差异化战略

第三节 互联网医疗行业投资战略研究

一、互联网医疗行业投资战略

二、2021-2027年互联网医疗行业投资战略

三、2021-2027年应用领域投资战略

 

第十八章 研究结论及发展建议

第.一节 互联网医疗行业研究结论及建议

第二节 互联网医疗应用领域研究结论及建议

第三节互联网医疗行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/yiliaoqixie/G35327LQP5.html

http://www.abaogao.com/b/yiliaoqixie/G35327LQP5.html

