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二、说明、目录、图表目录

        黑色旅游（Dark Tourism）指人们到死亡、灾难、痛苦、恐怖事件或悲剧发生地旅游的一

种现象。黑色旅游是是近年来国外，特别是北美地区旅游学界新兴的热点研究领域，也是一

个颇具争议的领域。所谓&ldquo;黑色旅游&rdquo;，以煤矿煤井为阵地、载体，让人们体验煤

矿工人的艰辛劳动，从而达到教育人们珍爱生命与生活、热爱劳动并珍惜每一份劳动的价值

、促进每个人发挥自己的光与热的效果的旅游。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国黑色旅游市场前景展望与市场调查预测报告

》共十六章。首先介绍了黑色旅游行业市场发展环境、黑色旅游整体运行态势等，接着分析

了黑色旅游行业市场运行的现状，然后介绍了黑色旅游市场竞争格局。随后，报告对黑色旅

游做了重点企业经营状况分析，最后分析了黑色旅游行业发展趋势与投资预测。您若想对黑

色旅游产业有个系统的了解或者想投资黑色旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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二、2022-2028年黑色旅游产品价格趋势分析

第三节2022-2028年中国黑色旅游行业供需预测

一、2016-2020年中国黑色旅游供给预测

二、2022-2028年中国黑色旅游需求预测

三、2022-2028年中国黑色旅游开发趋势预测

1、政府作用



2、舆论媒体

第四节2022-2028年黑色旅游行业规划建议

一、黑色旅游行业&quot;十三五&quot;规划建议

二、2022-2028年黑色旅游行业&quot;十三五&quot;规划商机

 

第十六章黑色旅游企业管理策略建议（）

第一节市场策略分析

一、黑色旅游市场营销的概念

二、我国黑色旅游市场营销的现状及问题

1、盲目削价竞争

2、忽视售后服务

3、法制意识淡薄

4、科技含量低

5、追求短期销售目标

6、忽视黑色旅游形象

三、解决问题的对策

四、未来黑色旅游市场营销发展的趋势

第二节销售策略分析

一、人文关怀

二、黑色旅游产品的品质
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1、影视作品宣传方式

2、文学作品宣传方式
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第三节提高黑色旅游企业竞争力的策略

第四节对我国黑色旅游品牌的战略思考

一、品牌与旅游品牌

1、品牌的定义

2、旅游品牌的定义

二、旅游品牌建设的重要性

三、我国旅游品牌建设现状及问题

1、品牌认识定位水平



2、品牌管理水平

3、品牌营销手段

四、我国旅游品牌建设对策的几点建议

第五节中国黑色旅游开发建议

一、新公共管理理论指导下的公益性黑色旅游资源开发

1、开发宗旨与原则

2、敏感性下的开发机制

3、代表性开发模式

二、景区治理理论指导下的盈利性黑色旅游资源开发

1、开发宗旨与原则

2、知识传播性下的开发机制

3、代表性开发模式
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