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二、说明、目录、图表目录

        人造黄油是指一些餐桌上用的涂抹油脂和一些用于起酥的油脂。由于价格便宜，在某些

地方逐渐代替了黄油。在欧美，人造黄油大都采用经过氢化或结晶化的植物油作原料，氢化

或结晶化的目的是使植物油具备适当的涂抹结构。植物油中亦可掺入少量动物脂肪。油脂的

选用和掺和以市场供应情况和价格而定。同黄油一样，人造黄油的油脂含量不得低于80%。

由于天然油脂的油脂含量几乎是100%，所以要加入水（通常采用牛奶或鲜奶油），形成符合

要求的水油乳浊物，其物理特性与黄油基本相同。大豆油和棉籽油经精炼和部分氢化后便能

达到理想的稠度，所以广泛用来生产人造黄油。

        人造黄油人造黄油(也称人造奶油)一般市面常见的其外观为淡黄色或白色，成硬型立方体

、外包以铝箔或油纸。它的主要特点是主要原料为植物油，所以其含有大量的亚麻二烯酸等

多价不饱和脂肪酸（PUFA）。人造黄油所用的原料油脂，多以植物油代替胆固醇多的动物油

，如在日本所用的原料为豆油58.1%,棕榈油18.4%,玉米油11.5%，棉籽油6.0%，菜籽油0.7%，

红花油2.2%等。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国人造黄油行业全景调研及未来前景预测报告

》共十四章。首先介绍了人造黄油行业市场发展环境、人造黄油整体运行态势等，接着分析

了人造黄油行业市场运行的现状，然后介绍了人造黄油市场竞争格局。随后，报告对人造黄

油做了重点企业经营状况分析，最后分析了人造黄油行业发展趋势与投资预测。您若想对人

造黄油产业有个系统的了解或者想投资人造黄油行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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