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二、说明、目录、图表目录

内容简介：

　　中国饮料行业是改革开放以来发展起来的新兴行业，是中国消费品中的发展热点和新增

长点。30年来，饮料行业不断地发展和成熟，逐渐改变了以往规模小、产品结构单一、竞争

无序的局面，饮料企业的规模和集约化程度不断提高，产品结构日趋合理。中国饮料在品牌

方面的发展成果显著，全国性品牌已有十几家，五类产品中22个品牌被评为中国名牌。

　　近几年，中国饮料行业产值增长速度均超过GDP的增长速度，良好的发展前景，加之整

个行业市场化程度较高，吸引了国际饮料巨头纷纷进入，竞争非常激烈，此起彼伏。

　　2009年，我国经济逐渐回暖，居民消费能力上升，市场步入正轨，国内饮料行业的运行

保持稳定发展态势。2009年1-11月我国饮料制造行业实现累计产品销售收入664,260,573,000元

，比上年同期增长了19.93%；实现累计利润总额61,029,265,000元，比上年同期增长了28.78%

。2010年1-5月我国饮料制造行业实现累计产品销售收入339,924,192,000元，比上年同期增长

了26.18%；实现累计利润总额31,538,859,000元，比上年同期增长了25.17%。

　　2009年中国饮料行业逆势而动，一边是饮料巨头加快扩张，一边是一批以具有健康概念

、以独特的农产品为原料的新产品快速涌现，如以稀有生姜品种（海姜）为主要原料的大连

暖之味生姜饮料，以全球山药原产地河南焦作四大怀药为主料的开怀畅系列山药饮料，以河

北沧州金丝小枣为主要原料的好精神枣饮料，以莲芯、金银花、百合为原料具有清咽利喉功

能的&ldquo;莲芯雪&rdquo;饮料等，一时间中国饮料行业异常活跃。国际金融危机实际上对中

国食品饮料行业总体影响不大，甚至对于新投资企业和饮料巨头则面临更好的发展良机。

　　未来3年，我国将成为世界饮料第一大国。在这个背景下，国内外饮料巨头正在运筹备战

，为争夺世界饮料第一大国的市场而努力。我国饮料市场将正式进入&ldquo;战国时代&rdquo;

，健康价值成为未来中国市场饮料发展的必然方向。

　　发布的《2010-2015年中国饮料行业分析及前景预测报告》共十五章。首先介绍了饮料的

相关定义及分类等，接着分析了国际国内饮料行业的现状和市场运行情况，并对中国饮料制

造业的工业统计数据进行了详实全面的分析。然后具体介绍了软饮料、酒精饮料、茶饮料的

发展。随后，报告对饮料行业做了产品产量数据分析、原料供应分析、包装分析、营销分析

、行业竞争分析和重点企业运营状况分析。最后分析了饮料行业的投资潜力及未来前景。您

若想对饮料行业有个系统的了解或者想投资饮料制造，本报告是您不可或缺的重要工具。
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