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二、说明、目录、图表目录

       黄酒是世界上最古老的酒类之一，源于中国，且唯中国有之，与啤酒、葡萄酒并称世界三

大古酒。约在三千多年前，商周时代，中国人独创酒曲复式发酵法，开始大量酿制黄酒。黄

酒产地较广，品种很多，著名的有山东即墨老酒、江西吉安固江冬酒，无锡惠泉酒、绍兴状

元红、绍兴女儿红、张家港的沙洲优黄、吴江的吴宫老酒、百花漾等桃源黄酒；上海老酒、

鹤壁豫鹤双黄、福建闽安老酒、江西九江封缸酒、江苏白蒲黄酒（水明楼）、江苏金坛和丹

阳的封缸酒、河南双黄酒、广东客家娘酒、张家口北宗黄酒和绍兴加饭酒（花雕酒等）、广

东珍珠红酒等。  

      从行业营收和利润来看，2014 年景气低，2015 年开始黄酒行业有所反弹。近几年，受经济

增速放缓和需求疲软等影响，黄酒行业的营收和利润增速出现了不同程度的下滑，增速

从2007 年高点的42%和62%下跌到2014 年的近乎为0 的增长。2015 年开始行业有复苏迹象，营

收和利润增速开始上升，从分月数据来看增速显著回升。

 2004-2015年黄酒行业主营收入及同比增速

 2004-2015年黄酒行业利润及同比增速

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国黄酒行业深度研究与投资战略报告》共十四章

。首先介绍了黄酒行业市场发展环境、黄酒整体运行态势等，接着分析了黄酒行业市场运行

的现状，然后介绍了黄酒市场竞争格局。随后，报告对黄酒做了重点企业经营状况分析，最

后分析了黄酒行业发展趋势与投资预测。您若想对黄酒产业有个系统的了解或者想投资黄酒

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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