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发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      所谓汽车后市场是指汽车销售以后，围绕汽车使用过程中的各种服务，它涵盖了消费者买

车后所需要的一切服务。也就是说，汽车从售出到报废的过程中，围绕汽车售后使用环节中

各种后继需要和服务而产生的一系列交易活动的总称。  

      汽车后市场最早的分类是以汽车整车销售的前、后顺序进行分类的，汽车后市场行业简称-

车后市。汽车后市场大体上可分为七大行业：汽保行业；汽车金融行业；汽车IT行业；汽车

精品、用品、美容、快修及改装行业又称汽车养护行业；汽车维修及配件行业；汽车文化及

汽车运动行业；二手车及汽车租赁行业；后市场联盟平台整合。

      汽车后市场有不同的定义，归纳起来有三种主要定义：定义之一是消费者在使用汽车的过

程中所发生的与汽车有关的费用，具体维修、保养、零配件、美容、改装、油品等服务；定

义之二是整车落地销售后，车主所需的一切服务；定义之三是汽车产业链的有机组成部分，

包括汽车销售领域的金融服务、汽车租赁、保险、广告、装潢、维护、维修与保养；日常运

行的油品；驾校、停车场、车友俱乐部、救援系统、交通信息服务、二手车等；

      国内汽车后市场可以分为四个发展阶段：

      第 一阶段是1990－1996年，汽车后市场的开始阶段。服务对象：基本是公务车；第二阶段

是1997－2006年，汽车后市场的高速发展阶段服务对象：公务车为主，私车15%；第三阶段

是2007－2010年，汽车后市场的洗牌阶段。服务对象：私车，50%公务车50%；第四阶段

是2011年以后，汽车后市场平缓发展阶段服务对象：私家车为主，每个地区有2－3家区域性

的龙头店，品牌快修快保店与4S站并行，国外汽车服务连锁巨头进入中国，其它个体店要选

择好自己发展道路。

汽车后市场正面临一个历史性的发展机遇

      汽车后市场是产业链中最稳定的利润来源，占总利润60－70%；2005年，国内汽车用品行

业产值达到420亿元，维修行业产值410亿元；到2010年，总规模超过1900亿元；预计到2015年

，总规模将超过7000亿元。目前国内正式注册的汽车美容装饰维修厂家30余万家，经营汽车

美容9000多家（不包括路边店）。并且汽车销售市场每年以30%速度递增；每台车售后服务金

额约为车价的2倍，10年报废；加上私家车主的整体汽车售后保养服务意识增强。因此中国的

汽车后市场面临一个历史的发展机遇。

      面对如此的市场良机该如何把握机遇，已经摆在每一个汽车业者的面前。归纳起来汽车业

者有两条道路可供选择：一是发展自我品牌，做强做大。二是牵手国际汽车服务知名品牌，

携手共同发展。

国内汽车后市场渠道模式：



      在中国，汽车后市场主要有以下五大渠道：一是发展起来的汽车4S站；二是传统大中型维

修厂；三是汽车维修路边店；四是汽车专项服务店；五是品牌快修美容装饰连锁店。这五大

渠道在面积大小，设备投资，人员素质，地点便利性，服务质量，服务时间和收费标准等方

面各有千秋，短期可以共存，但随着市场的发展变化，经过逐步变化的汽车4S站和国际知名

的品牌快修保养美容连锁店是两大主要渠道。

 成熟市场汽车产业链利润分布图（单位 %）

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国汽车后市场市场深度评估与投资方向研究报告

》共十章。首先介绍了汽车后市场相关概念及发展环境，接着分析了中国汽车后市场规模及

消费需求，然后对中国汽车后市场市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国汽车后市

场面临的机遇及发展前景。您若想对中国汽车后市场有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、2018-2024年我国汽车后市场行业发展面临的挑战分析

四、2018-2024年我国汽车后市场行业发展面临的机遇分析

第五节汽车后市场行业投资风险及控制策略分析

一、2018-2024年汽车后市场行业市场风险及控制策略

二、2018-2024年汽车后市场行业政策风险及控制策略

三、2018-2024年汽车后市场行业经营风险及控制策略

四、2018-2024年汽车后市场行业技术风险及控制策略

五、2018-2024年汽车后市场同业竞争风险及控制策略

 

第十章 2018-2024年汽车后市场行业投资前景分析 

第 一节 汽车后市场行业投资情况分析 

一、总体投资结构 

二、投资规模情况 

三、投资增速情况 



四、分地区投资分析 

第二节 汽车后市场行业投资机会分析 

第三节 汽车后市场行业发展前景分析 

一、全球化下汽车后市场市场的发展前景 

二、汽车后市场市场面临的发展商机

第四节 中国汽车后市场行业市场发展趋势预测 

第五节 汽车后市场产品投资机会 

第六节 汽车后市场产品投资趋势分析 

第七节 项目投资建议 

一、行业投资环境考察 

二、投资风险及控制策略 

三、产品投资方向建议 

四、项目投资建议

第八节 中国汽车后市场行业市场重点客户战略分析
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