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二、说明、目录、图表目录

      汽车维修业是由汽车维护和修理厂点组成的、为汽车运输服务的、相对独立的行业。汽车

维修业通过维护和修理来维持和恢复汽车技术状况，延长汽车使用寿命，是汽车流通领域中

的重要组成部分。  

      我国是汽车大国，销量增长速度惊人，国内汽车保有量成倍的提高，甚至供大于求的市场

状况。随着改革开放的深入进行以及经济的发展，汽车维修业出现了从供不应求到现在的供

求基本平衡，并呈现出向高科技发展的趋势。国内汽车维修市场逐步完善，通过激烈竞争使

汽车维修市场的分工越来越细化，并朝着专业化、工业化的方向发展。 

      随着车辆供求比例的变化和人们观念的变化，例如对能源消耗的日益重视和从综合经济效

益的角度考虑，从汽车为期排放的治理，降低大气污染度出发，人们在车辆更新和车辆维修

方面的发也发生了变化。新技术的引进势必带来维修项目的增加，而电子产品的附加值较高

，维修的工时费用也较高。特别是在应用初期，这都将提高行业的利润水平。 

      汽车维修业朝着规模化的方向发展，并依靠提高科技含量，增强竞争能力，维修行业采用

先进的管理手段，向管理要效益，此外，发展汽车维修救援是汽车维修业一项新事业，将二

手车市场引进汽车维修企业。传统的汽车维修业正在被或将被现代化的汽车维修企业所替代

，我国维修业在跟踪现代维修技术方面较之制造业领先。追踪高新技术、掌握高新技术、提

供高质量的维修服务，才能在市场竞争中占据有利的地位，已成为汽车维修企业的共识和追

求的目标。 

      中国的汽车维修市场将伴随着汽车市场快速发展，成为人们公认的朝阳产业，有着较大的

发展空间和利润空间。依靠高新技术提高高科技含量，不断提高市场竞争能力，未来的汽车

维修业也会象汽车工业一样，继续向高科技迈进。 
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