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二、说明、目录、图表目录

      藏红花采自海拔5000米以上的高寒地区，原产地在希腊、小亚细亚、波斯等地，尤其是伊

朗东北部大省霍拉桑地区的水土和气候条件特别适合藏红花的生长，伊朗藏红花产量一半以

上来自霍拉桑。那里的藏红花不仅特别丰产，而且品质最优，药用价值最高。番红花是经印

度传入西藏，由西藏再传入我国内地。所以，人们把由西藏运往内地的番红花，误认为西藏

所产，称做&ldquo;藏红花&rdquo;。是驰名中外的&ldquo;藏药&rdquo;，但是西藏并不产藏红

花。藏红花药效奇特，尤其以活血养血而闻名天下，有镇静、祛痰、解 痉作用，用于胃病、

调经、麻疹、发热、黄胆、肝脾肿大等的治疗。  

      本藏红花行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描

述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基

础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中

国藏红花行业分析与发展策略研究报告是2016-2017年度，目前国内最全面、研究最为深入、

数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国藏红花行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国藏红花行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国藏红花行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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藏红花采自海拔5000米以上的高寒地区，原产地在希腊、小亚细亚、波斯等地，尤其是伊朗

东北部大省霍拉桑地区的水土和气候条件特别适合藏红花的生长，伊朗藏红花产量一半以上

来自霍拉桑。那里的藏红花不仅特别丰产，而且品质最优，药用价值最高。番红花是经印度

传入西藏，由西藏再传入我国内地。所以，人们把由西藏运往内地的番红花，误认为西藏所

产，称做&ldquo;藏红花&rdquo;。是驰名中外的&ldquo;藏药&rdquo;，但是西藏并不产藏红花

。藏红花药效奇特，尤其以活血养血而闻名天下，有镇静、祛痰、解 痉作用，用于胃病、调

经、麻疹、发热、黄胆、肝脾肿大等的治疗。

作为藏红花的故乡伊朗，是年出产藏红花最多的地方世界70%的藏红花来自这里，一年可能

有200吨左右，伊朗藏红花主要产在伊朗东北部呼罗珊省旧译&ldquo;霍拉桑省&rdquo;的古纳

巴特、加恩、费尔道斯和托尔巴特海达里耶四县，其产量占伊朗全国的90% ，占世界产量

的60%。藏红花目前最大的产地和出口国是伊朗，另外在伊斯法罕、法尔斯、亚兹德、克尔

曼省、中央省和塞姆南等省亦有零星的种植，发展也很快。目前伊朗共有20,000公顷藏红花种

植面积，每公顷可产8.5公斤干藏红花，伊朗每年总产量大约为170吨。从事种植人口大约近70

万人。而西班牙产出量就比较低，年产十几吨左右。主要进口伊朗的藏红花包装后卖到全世

界。印度的克什米尔地区也有出产，这个地方的藏红花的品种和伊朗略有差别，花丝更纤细

。近年来由于引种栽培的成功，在我国的浙江、北京、上海、江苏等省市目前均已有有少量

种植，产量比较低，在几吨的样子，主要供出口到日本韩国，国内藏红花重要的销售地是西

藏、青海和四川。国产藏红花花蕊更大，颜色更深一些。

自伊核协议生效以来，藏红花出口保持快速增长。伊历1395年度第一季度（2016年3月20日至5

月20日），伊朗出口藏红花价值约1500万美元，同比增长10%。

伊朗农业部副部长马吉德扎德赫（MitraMajdzadeh）称，藏红花贸易增长也带动了生产。伊

历2016年（止于2016年3月20日），伊朗藏红花产量超过350吨，同比增产25%。此外，藏红花

种植面积也从88000公顷增长至95000公顷。

伊朗是世界最大的藏红花生产国。目前，世界上藏红花约有93%产于伊朗。



伊朗是世界上最大的藏红花生产国和出口国，目前向全球45个国家出口藏红花产品。伊朗藏

红花产量占全球95%，全球每年消费藏红花约300吨，其中大部分来自伊朗。西班牙、希腊、

意大利和阿联酋是伊朗藏红花主要进口国，这些国家对藏红花进行后期处理和包装后再次出

口。

为了储备更多的藏红花，伊朗已在其北部的藏红花产业核心城市托尔巴特海达里耶成立了藏

红花银行。 

藏红花银行行长格拉姆礼萨&bull;卡里米表示，该行储备藏红花的能力为10吨，未来储备能力

能增加到20吨。他说，花农可以选择将藏红花&ldquo;存进&rdquo;银行并收到由银行出具的标

明藏红花等级的&ldquo;存款证明&rdquo;，银行则把收到的藏红花放在特定低温的条件下保存

。

藏红花&ldquo;存款证明&rdquo;可转售给其他人，任何时候花农或者持有被转售&ldquo;存款

证明&rdquo;的人想从银行里取出藏红花，银行将提供与原来所储存的等值数量的藏红花。他

还强调，出于安全考虑，藏红花银行的具体地址信息目前尚未对外公开。 

伊朗是世界上藏红花产量最大、出口最多的国家，全球90%以上的藏红花产于伊朗，并向全

球50多个国家出口。藏红花是伊朗最重要的非石油出口产品之一。据悉，早在三千多年前，

伊朗就采摘了第一批藏红花。
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