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二、说明、目录、图表目录

      味精是调味料的一种，主要成分为谷氨酸钠。味精的主要作用是增加食品的鲜味，在中国

菜里用的最多，也可用于汤和调味汁。味精是指以粮食为原料经发酵提纯的谷氨酸钠结晶。

我国自1965年以来已全部采用糖质或淀粉原料生产谷氨酸，然后经等电点结晶沉淀、离子交

换或锌盐法精制等方法提取谷氨酸，再经脱色、脱铁、蒸发、结晶等工序制成谷氨酸钠结晶

。

     全球味精生产能力为465万吨，主要分布于亚洲、美洲、欧洲，产量分别为439万吨、19万

吨、7万吨，其中亚洲地区产能占全球的94%，中国产能占全球的73%。全球产能排名前三位

为：阜丰120万吨、梅花70万吨、味之素67万吨，占全球产能力的55%，从产能分布观察，奠

定味精行业集中度水平。全球味精行业落后产能逐渐淘汰，供应与消费已相对稳定，行业融

合基本完成。我国味精生产自20世纪80年代开始，进入高速发展阶段，2001年至2013年中国需

求量年均复合增长（CAGR）7%。在此10年当中，味精生产企业如雨后春笋一般遍布大江南

北，广州、福建、浙江、上海、山东、河南、河北、辽宁、黑龙江等地，大小味精生产企业

约40余家。味精地方品牌数不胜数，全国性知名品牌只有广州双桥、沈阳红梅、河南莲花三

足鼎立。由于产能扩张速度大于市场需求增长速度，味精市场产能过剩现象严重，故从2003

年至今，味精行业先后经历了三轮的行业整合。饮食结构变化带来调味品渗透率的提升和单

次用量的增加，使得行业收入规模不断增长；同时收入水平的提升推动调味品产品结构持续

升级，是行业收入和盈利能力持续提升的主要动力。中国味精每年1/6的产量用于出口贸易，

近几年我国味精对外贸易存在最大的威胁是全球对中国产品的贸易壁垒不断增大，欧盟、美

国、印尼等相继发起对中国味精出口的反倾销调查，严重影响中国味精出口方向和出口数量

。 

     我国味精行业产量和市场份额向优势企业和少数省份集中，资产管理费用将改变行业和市

场布局，资产并购或重组为优化行业资源创造条件，同时也加速行业的整合，提高了行业的

集中度。味精产品从居民消费品向工业消耗品方向转化，味精企业行业集中提高之后，味精

生产企业需要进一步拼产能、拼资金、拼技术、拼管理，以取得成本优势，并利用其垄断地

位，借助资本运作，操纵市场价格，以提高利润率。

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国味精市场深度研究与投资前景预测报告》共十

四章。首先介绍了味精相关概念及发展环境，接着分析了中国味精规模及消费需求，然后对

中国味精市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国味精面临的机遇及发展前景。您若

想对中国味精有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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10.1.3 企业竞争优势分析

10.1.4 企业经营状况分析

10.1.5 企业最新发展动态

10.1.6 企业发展战略分析

10.2 梅花生物科技集团股份有限公司竞争力分析

10.2.1 企业发展基本情况

10.2.2 企业主要产品分析

10.2.3 企业竞争优势分析

10.2.4 企业经营状况分析

10.2.5 企业最新发展动态

10.2.6 企业发展战略分析

10.3 山东阜丰发酵有限公司竞争力分析

10.3.1 企业发展基本情况

10.3.2 企业主要产品分析

10.3.3 企业竞争优势分析

10.3.4 企业经营状况分析

10.3.5 企业最新发展动态

10.3.6 企业发展战略分析

10.4 沈阳红梅食品有限公司竞争力分析

10.4.1 企业发展基本情况

10.4.2 企业主要产品分析

10.4.3 企业竞争优势分析

10.4.4 企业经营状况分析

10.4.5 企业最新发展动态

10.4.6 企业发展战略分析

10.5 上海太太乐食品有限公司竞争力分析

10.5.1 企业发展基本情况

10.5.2 企业主要产品分析

10.5.3 企业竞争优势分析

10.5.4 企业经营状况分析

10.5.5 企业最新发展动态



10.5.6 企业发展战略分析

10.6 山东齐鲁生物科技集团有限公司竞争力分析

10.6.1 企业发展基本情况

10.6.2 企业主要产品分析

10.6.3 企业竞争优势分析

10.6.4 企业经营状况分析

10.6.5 企业最新发展动态

10.6.6 企业发展战略分析

10.7 菱花集团有限公司竞争力分析

10.7.1 企业发展基本情况

10.7.2 企业主要产品分析

10.7.3 企业竞争优势分析

10.7.4 企业经营状况分析

10.7.5 企业最新发展动态

10.7.6 企业发展战略分析

10.8 重庆飞亚实业有限公司竞争力分析

10.8.1 企业发展基本情况

10.8.2 企业主要产品分析

10.8.3 企业竞争优势分析

10.8.4 企业经营状况分析

10.8.5 企业最新发展动态

10.8.6 企业发展战略分析

10.9 加加食品集团股份有限公司竞争力分析

10.9.1 企业发展基本情况

10.9.2 企业主要产品分析

10.9.3 企业竞争优势分析

10.9.4 企业经营状况分析

10.9.5 企业最新发展动态

10.9.6 企业发展战略分析

10.10 福建省建阳武夷味精有限公司竞争力分析

10.10.1 企业发展基本情况

10.10.2 企业主要产品分析



10.10.3 企业竞争优势分析

10.10.4 企业经营状况分析

10.10.5 企业最新发展动态

10.10.6 企业发展战略分析

 

第十一章 2018-2024年中国味精行业发展趋势与投资机会研究

11.1 2018-2024年中国味精行业市场发展潜力分析

11.1.1 中国味精行业市场空间分析

11.1.2 中国味精行业竞争格局变化

11.1.3 中国味精行业互联网+前景

11.2 2018-2024年中国味精行业发展趋势分析

11.2.1 中国味精行业品牌格局趋势

11.2.2 中国味精行业渠道分布趋势

11.2.3 中国味精行业市场趋势分析

11.3 2018-2024年中国味精行业投资机会与建议

11.3.1 中国味精行业投资前景展望

11.3.2 中国味精行业投资机会分析

11.3.3 中国味精行业投资建议

 

第十二章 2018-2024年中国味精行业投资分析与风险规避

12.1 中国味精行业关键成功要素分析

12.2 中国味精行业投资壁垒分析

12.3 中国味精行业投资风险与规避

12.3.1 宏观经济风险与规避

12.3.2 行业政策风险与规避

12.3.3 上游市场风险与规避

12.3.4 市场竞争风险与规避

12.3.5 技术风险分析与规避

12.3.6 下游需求风险与规避

12.4 中国味精行业融资渠道与策略

12.4.1 味精行业融资渠道分析

12.4.2 味精行业融资策略分析



 

第十三章 2018-2024年中国味精行业盈利模式与投资战略规划分析

13.1 国外味精行业投资现状及经营模式分析

13.1.1 境外味精行业成长情况调查

13.1.2 经营模式借鉴

13.1.3 国外投资新趋势动向

13.2 中国味精行业商业模式探讨

13.2.1 行业主要商业模式分析

13.2.2 味精行业商业模式创新分析

13.3 中国味精行业投资发展战略规划

13.3.1 战略优势分析

13.3.2 战略机遇分析

13.3.3 战略规划目标

13.3.4 战略措施分析

13.4 最优投资路径设计

13.4.1 投资对象

13.4.2 投资模式

13.4.3 预期财务状况分析

13.4.4 风险资本退出方式

 

第十四章 研究结论及建议（ZY ZM）

14.1 研究结论

14.2 味精行业投资可行性评估

14.3 建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议
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