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二、说明、目录、图表目录

      2004-2014 年，我国茶叶产量连续十年增产增收，年均复合增长率为9.62%.根据中国茶业流

通协会和农业部的数据统计：2014 我国干毛茶总产量为209.2万吨，增长10.69%. 2014 年我国绿

茶增产8.16 万吨，达到133.26 万吨，增6.52%;黑茶增产5.84 万吨，达到28.04 万吨，增26.33%;红

茶增产3.81万吨，达到21.53 万吨，增21.55%;乌龙茶增产1.26 万吨，达到24.54 万吨，增5.45%;

白茶增产4106 吨，达到15708 吨，增35.39%;黄茶增产884 吨，达到3109 吨，增39.73%.绿茶是我

国产量与消费量最大的茶类，其次是黑茶、乌龙茶与红茶，白茶和黄茶产量较小。2014 年我

国绿茶产量约占全国茶叶总产量的63.68%,黑茶占茶叶总产量的13.40%,乌龙茶占茶叶总产量

的11.73%,红茶占茶叶总产量的10.29%,白茶和黄茶的占比均不到1%. 目前，我国前三类消费量

最大的茶类为绿茶、乌龙茶和红茶，分别占66.8%、12.2%、8.2%,且红茶增速最快、是最具潜

力品种。其中，绿茶属不发酵茶叶，寒凉解暑；红茶属全发酵型，温热暖胃；乌龙茶属半发

酵型，不寒不热。而值得关注的一个单品就是普洱茶（属于黑茶），其发展较慢，以往不为

大众所知，如今在龙头企业大益集团的带领下，正迎来爆发式增长。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国红茶市场深度评估与发展策略咨询报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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第十二章 红茶行业投资战略研究

第一节 红茶行业发展战略研究

一、战略综合规划
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