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二、说明、目录、图表目录

       我国的二手车市场处于发展阶段和成熟阶段之间，在客观上具备了快速发展的条件，尽管

二手车市场中存在很多市场管理和政府管理上的种种问题，但是其稳健甚至迅速的发展前景

是毋庸置疑的。  

      近年来，我国新车销售增速放缓，二手车交易量呈现快速增长。2014年，二手汽车交易

量605万辆，2014年销售汽车2349.19万辆，同比增长6.9%.二手车交易量占新车25.75%.汽车保有

量1.54亿量，二手车交易量占保有量3.922%.其中，乘用车交易351.43万辆，同比上年增

长16.33%,交易规模3675.65亿元，同比上年增长26.03%.同时，形成了多种交易平台的多元化市

场格局，成交车型也从最初的低端车型到中高端甚至豪华级别车型，整个二手车市场正在快

速向前发展。

      与发达国家成熟汽车市场相比，我国的二手车市场尚处在起步阶段。在发达国家成熟汽车

市场中，汽车更新需求已占主导地位，对汽车工业的发展起到了重要作用。2014年我国新车

与二手车销量之比约为4:1,而在成熟的美国汽车市场，同期新车与二手车销量之比为1:3.显然

，我国的二手车市场发展距离国际成熟的汽车市场还有很大的差距，这也表明我国二手车市

场的发展空间和潜力是巨大的。

      中国二手车市场从 20 世纪 80 年代发展至今，已经有 30 多年历史。1998 年以前，二手车市

场以车贩子倒车为主要方式，基本上没有正规的二手车经销商。2000 年开始，我国的二手车

市场开始步入快速发展阶段，开始成为汽车市场的重要组成部分。

      目前二手车市场在客观上具备了快速发展的条件：一是由于我国经济长期处于快速增长的

阶段。二是就中长期来讲，2014年末我国汽车保有量达1.54辆。我国汽车保有量的现状也反映

出了二手车市场从萌发阶段进入快速发展阶段。三是由于前5个月全国新车市场增长乏力，汽

车保有量将对二手车市场形成强有力支撑。正因为发展条件的具备，2015年的二手车市场在

理想状态下可能会增长20%左右，至少增长率维持在15%左右的问题不大。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国二手车市场深度调查与投资方向研究报告》共

十三章。首先介绍了二手车产业相关概念及发展环境，接着分析了中国二手车行业规模及消

费需求，然后对中国二手车行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国二手车行业

面临的机遇及发展前景。您若想对中国二手车行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报

告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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四、企业配套服务分析 

五、企业最新发展动态 

第七节 太原旧机动车交易中心有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 



四、企业配套服务分析 

五、企业发展方向 

第八节 广东大昌行喜龙汽车贸易有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业配套服务分析 

五、企业最新发展动态 

第九节 重庆中汽西南二手车交易市场有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业配套服务分析 

第十节 沈阳奥驰二手车经纪有限公司 

一、企业发展简况分析 

二、企业主营业务分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业配套服务分析

 

第五部分 二手汽车行业发展前景展望

第九章 中国二手汽车市场投资分析与前景预测 

第一节 二手汽车市场的投资风险分析 

一、二手汽车市场政策风险分析 

二、二手汽车市场竞争风险分析 

三、二手汽车行业市场波动风险 

四、二手汽车市场其他风险分析 

第二节 二手汽车市场投资特性分析 

一、二手汽车市场进入壁垒分析 

二、二手汽车市场盈利模式分析 

1、经纪经营盈利模式 

2、经销经营模式 

3、置换盈利模式 



第三节 二手汽车市场投资机会分析 

一、拍卖市场交易情况 

二、二手汽车电子商务 

第四节 二手汽车市场发展前景预测 

一、二手汽车市场发展趋势分析 

二、二手汽车市场交易规模预测 

第五节 二手汽车市场最新投融资分析 

一、二手车电商平台优信拍再获1.7亿融资 

二、沃尔沃认证二手车全渠道覆盖 

三、互联网+&rdquo;概念进入二手车行业，车易拍打响自我革命第一枪 

四、车易拍获5000万美元融资 

五、大搜车获千亿级B轮投资

 

第十章 2016-2022年二手车行业投资机会与风险防范 

第一节 二手车行业投融资情况 

一、行业资金渠道分析 

二、固定资产投资分析 

三、二手车行业投资现状分析 

第二节 2016-2022年二手车行业投资机会 

一、产业链投资机会 

二、二手车行业投资机遇 

第三节 2016-2022年二手车行业投资风险及防范 

一、政策风险及防范 

二、技术风险及防范 

三、供求风险及防范 

四、宏观经济波动风险及防范 

五、产品结构风险及防范 

六、其他风险及防范 

第四节 中国二手车行业投资建议 

一、二手车行业未来发展方向 

二、中国二手车企业融资分析

 



第六部分 二手车行业发展战略研究

第十一章 2016-2022年二手车行业面临的困境及对策 

第一节 2015年二手车行业面临的困境 

第二节 二手车企业面临的困境及对策 

一、重点二手车企业面临的困境及对策 

1、重点二手车企业面临的困境 

2、重点二手车企业对策探讨 

二、中小二手车企业发展困境及策略分析 

1、中小二手车企业面临的困境 

2、中小二手车企业对策探讨 

三、国内二手车企业的出路分析 

第三节 中国二手车行业存在的问题及对策 

一、中国二手车行业存在的问题 

二、二手车行业发展的建议对策 

三、市场的重点客户战略实施 

1、实施重点客户战略的必要性 

2、合理确立重点客户 

3、重点客户战略管理 

4、重点客户管理功能

 

第十二章 二手车行业发展战略研究 

第一节 二手车行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 

四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 

第二节 对我国二手车品牌的战略思考 

一、二手车品牌的重要性 

二、二手车实施品牌战略的意义 



三、二手车企业品牌的现状分析 

四、我国二手车企业的品牌战略 

五、二手车品牌战略管理的策略 

第三节 二手车经营策略分析 

一、二手车市场细分策略 

二、二手车市场创新策略 

三、品牌定位与品类规划 

四、二手车新产品差异化战略 

第四节 二手车行业投资战略研究

 

第十三章 研究结论及投资建议（ZY ZM）

第一节 二手车行业研究结论及建议 

第二节 二手车子行业研究结论及建议 

第三节 二手车行业投资建议 

一、行业发展策略建议 

二、行业投资方向建议 

三、行业投资方式建议
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