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一、报告报价

《2015-2020年中国快速消费品行业发展趋势预测及投资战略研究报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      随着全球经济形势的严峻和国际竞争的激烈，中国快消品行业的诸多问题逐渐显现出来。

纵观整个行业的发展历程，普遍缺乏自身明确的定位和远景规划。主要表现在：盲目追求规

模，揠苗助长；全面撒网，市场覆盖求全不求精；管理水平落后，导致后劲不足；疏于品牌

建设，缺乏创新精神。未来，中国快消品行业虽然市场仍旧广阔，但是面临的市场竞争也将

更加严峻，这就要求其不断加强自身的完善与修整，以良好的姿态应对行业发展压力。  

      总的来说，我国快速消费品行业的发展前景还是不错的，问题也将逐渐得到重视和解决。

从就业的角度看，随着生活水平的提高和消费观念的改善，快消品行业市场潜力可谓巨大，

这使其能够提供的就业岗位也越来越多，从而为缓解就业压力做出一定的贡献。纵观其未来

市场，还存在着四大炙手可热的发展方向，这便是：清洁品方向，形体塑造方向，健身服务

方向和美容产品方向。这四个方向的研究、生产和销售等工作，也将越来越受到广大毕业生

的关注和追崇。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国快速消费品行业发展趋势预测及投资战略研究

报告》共十章。首先介绍了快速消费品相关概述、中国快速消费品市场运行环境等，接着分

析了中国快速消费品市场发展的现状，然后介绍了中国快速消费品重点区域市场运行形势。

随后，报告对中国快速消费品重点企业经营状况分析，最后分析了中国快速消费品行业发展

趋势与投资预测。您若想对快速消费品产业有个系统的了解或者想投资快速消费品行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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