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二、说明、目录、图表目录

       花卉是指以植物的花为主要劳动成果，或以观赏、美化、绿化、香化为主要用途的栽培植

物，是农产品的一部分。根据花卉的最终用途和生产特点，将花卉分为切花（切叶）、盆栽

植物、观赏苗木、食用与药用花卉、工业及其他用途花卉、草坪、种子用花卉、种球用花卉

和种苗用花卉。花卉产业是将花卉作为商品，进行研究、开发、生产、贮运、营销以及售后

服务等一系列的活动。花卉产业是农业产业中的一个分支产业，有生产的相似也有其差别。

花卉的培育、养护、管理、服务、生产、流通几个环节密切相关融为一体，因此在国民经济

产业结构中，形成独立的产业体系。  

      中国是世界上花卉栽培面积最大的国家，有广阔的消费市场，但花卉行业却没有自己的品

牌。中国花卉业要以品牌化求生存。近10多年来，世界花卉业以每年平均25%的速度增长，

花卉市场发展前景广阔。但巨大的发展空间并没有给中国花农带来持续的财富，由于信息的

不对称，花农总是无法摆脱好一年歹一年的怪圈。中国花卉行业要摆脱这种困境，除了在提

高花卉品质上下功夫，缩小国内花卉与国外花卉的差距外，还要以品牌为导向，实现从卖产

品到卖品牌的转变，让品牌溢价，增加产品的附加值。 

      当前花卉的发展，面临十分难得的发展机遇：一是城市化进程的加快带来的机遇，在相当

长的时间内，花卉业将保持旺盛的需求。二是城市居民消费增长带来的机遇。随着人民生活

水平的提高，花卉消费主体已由集团消费转向个人消费；同时，全国花卉消费额以年均10%

以上的速度在递增，拥有13亿人口的中国无疑是一个潜力巨大的消费市场。三是国家实施西

部大开发带来的机遇。四是我国进入国际市场带来的机遇。劳动密集型花卉生产由高成本的

发达国家向低成本欠发达国家转移成为大势所趋。预计到2020年，我国花卉销售规模将超

过1560亿元。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国花卉行业前景研究与战略咨询报告》共十四章

。首先介绍了花卉相关概念及发展环境，接着分析了中国花卉规模及消费需求，然后对中国

花卉市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国花卉面临的机遇及发展前景。您若想对

中国花卉有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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