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二、说明、目录、图表目录

       通信，指人与人或人与自然之间通过某种行为或媒介进行的信息交流与传递，从广义上指

需要信息的双方或多方在不违背各自意愿的情况下采用任意方法，任意媒质，将信息从某方

准确安全地传送到另方。  

      通信在不同的环境下有不同的解释，在出现电波传递通信后通信(Communication)被单一解

释为信息的传递，是指由一地向另一地进行信息的传输与交换，其目的是传输消息。然而，

通信是在人类实践过程中随着社会生产力的发展对传递消息的要求不断提升使得人类文明不

断进步。在各种各样的通信方式中，利用&ldquo;电&rdquo;来传递消息的通信方法称为电

信(Telecommunication)，这种通信具有迅速、准确、可靠等特点，且几乎不受时间、地点、

空间、距离的限制，因而得到了飞速发展和广泛应用；在现今因电波的快捷性使得从远古人

类物质交换过程中就结合文化交流与实体经济不断积累进步的实物性通信（邮政通信）被人

类理解为制约经济发展的阻碍。

 

 

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国通信+互联网市场深度调查与投资策略报告》

共八章。首先介绍了通信+互联网行业市场发展环境、通信+互联网整体运行态势等，接着分

析了通信+互联网行业市场运行的现状，然后介绍了通信+互联网市场竞争格局。随后，报告

对通信+互联网做了重点企业经营状况分析，最后分析了通信+互联网行业发展趋势与投资预

测。您若想对通信+互联网产业有个系统的了解或者想投资通信+互联网行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 电子商务与&ldquo;互联网+&rdquo;

第一节 电子商务发展分析

一、电子商务基本定义

二、电子商务发展阶段



三、电子商务基本特征

四、电子商务支撑环境

五、电子商务基本模式

六、电子商务规模分析

第二节 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

一、&ldquo;互联网+&rdquo;的提出

二、&ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

三、&ldquo;互联网+&rdquo;的发展

四、&ldquo;互联网+&rdquo;的评价

五、&ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

 

第二章 互联网环境下通信行业的机会与挑战

第一节 2015年中国互联网环境分析

一、网民基本情况分析

（一）总体网民规模分析

（二）分省网民规模分析

（三）手机网民规模分析

（四）网民属性结构分析

二、网民互联网应用状况

（一）信息获取情况分析

（二）商务交易发展情况

（三）交流沟通现状分析 

（四）网络娱乐应用分析

第二节 互联网环境下通信行业的机会与挑战

一、互联网时代行业大环境的变化

二、互联网直击传统行业消费痛点

三、互联网助力企业开拓市场

四、电商成为传统企业突破口

第三节 互联网通信行业的改造与重构

一、互联网重构行业的供应链格局

二、互联网改变生产厂商营销模式

三、互联网导致行业利益重新分配



四、互联网改变行业未来竞争格局

第四节 通信与互联网融合创新机会孕育

一、电商政策变化趋势分析

二、电子商务消费环境趋势分析

三、互联网技术对行业支撑作用

四、电商黄金发展期机遇分析

 

第三章 通信行业发展现状分析

第一节 通信行业发展现状分析

一、通信行业产业政策分析

二、通信行业发展现状分析

 2015年6月-2016年6月电信主营业务收入完成情况     时间   电信主营业务收入（亿元）   同比增

长（%）       2015年1-6月   5713.7   2.3       2015年1-7月   6688.3   2       2015年1-8月   7733.4   2.3      

2015年1-9月   8735.3   2.9       2015年1-10月   9568.7   2       2015年1-11月   10442.2   1.6       2015年1-12

月   11251.4   0.8       2016年1月   985.9   4.8       2016年1-2月   1963.4   5.6       2016年1-3月   2978.4   4.2    

  2016年1-4月   4036.7   4.8       2016年1-5月   5086.2   5.3       2016年1-6月   6112.8   5.6   注：收入增长

率按可比口径计算。

 2015年6月-2016年6月电信主营业务收入同比增长趋势
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