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二、说明、目录、图表目录

       据国家统计局数据：截至2014年我国果汁饮料行业规模以上企业数量达到527家，当中63家

企业出现亏损，亏损企业亏损金额为5.58亿元。  

      2014年我国果汁饮料行业规模总资产达到1059.54亿元，较上年同期增长10.5%。行业销售收

入为1210.45亿元，较上年同期增长8.6%。2014年行业利润总额为110.72亿元，较上年同期增

长35.4%。

      2014年全行业规模以上企业主营业务成本992.70亿元，同比增长5.8%。三项费用中营业费用

、管理费用、财务费用分别为61.05亿元、37.70亿元、13.92亿元。

      《2016-2022年中国果汁饮料行业前景研究与市场全景评估报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了果汁饮料行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国果汁饮料做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国果汁饮料行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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一、果汁饮料产品市场特征
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第二章2014-2015年全球果汁饮料市场发展现状分析

第一节2014-2015年全球果汁饮料市场发展动态分析



一、全球果汁饮料市场现状

二、全球果汁饮料消费量增长状况

三、美国和巴西橙汁产业展开合作
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三、美国果汁饮料市场主要品牌及占有率

第三节2014-2015年英国果汁饮料市场分析

一、英国果汁饮料市场规模及预测

二、英国果汁饮料市场口味分布

三、英国果汁饮料市场主要品牌及占有率

第四节2014-2015年法国果汁饮料市场分析

一、法国果汁饮料市场规模及预测

二、法国果汁饮料市场口味分布

三、法国果汁饮料市场主要品牌及占有率

第五节2014-2015年日本果汁饮料市场分析

一、日本果汁饮料市场规模及预测
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第六节2014-2015年澳大利亚果汁饮料市场分析

一、澳大利亚果汁饮料市场规模及预测

二、澳大利亚果汁饮料市场口味分布

三、澳大利亚果汁饮料市场主要品牌及占有率

第七节2014-2015年巴西果汁饮料市场分析

一、巴西果汁饮料市场规模及预测

二、巴西果汁饮料市场口味分布

三、巴西果汁饮料市场主要品牌及占有率

第八节2014-2015年加拿大果汁饮料市场分析

一、加拿大果汁饮料市场规模及预测

二、加拿大果汁饮料市场口味分布



三、加拿大果汁饮料市场主要品牌及占有率

第九节2014-2015年中国台湾果汁饮料市场分析

 

第三章2014-2015年中国果汁饮料行业发展环境分析

第一节2014-2015年中国宏观经济发展环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、工业经济发展形势分析

三、全社会固定资产投资分析

四、城乡居民收入与消费分析

五、对外贸易的发展形势分析

第二节2014-2015年中国果汁饮料行业政策环境

一、《食品安全法》

二、《运动饮料》国家标准实施

三、《浓缩果蔬汁(浆)准入条件》

四、果汁饮料生产引用的相关标准

第三节2014-2015年中国果汁饮料市场社会环境

一、人口环境分析

二、恩格尔系数

三、居民饮料消费支出分析

四、社会消费品零售总额分析

第四节软饮料行业环境

一、中国软饮料行业回顾

二、中国软饮料行业发展概况

三、中国软饮料产量情况分析

四、软饮料行业资产规模分析

五、中国软饮料销售收入分析

六、中国软饮料零售规模分析

七、中国软饮料利润总额分析

八、中国软饮料行业经营效益

 

第四章2014-2015年中国果汁饮料市场发展现状

第一节中国果汁饮料市场现状



一、中国果汁及蔬菜汁饮料市场现状

二、中国果蔬产量和进出口状况

三、中国果汁饮料市场新产品

第二节2014-2015年中国果汁饮料市场分析

一、中国果汁饮料市场零售量分析

二、中国果汁饮料市场零售额分析

三、中国果汁饮料零售市场结构

四、中国果汁饮料市场口味分布

第三节纯果汁饮料市场分析

一、中国纯果汁饮料零售量分析

二、中国纯果汁饮料零售额分析

三、中国纯果汁饮料市场竞争状况

四、中国纯果汁饮料消费市场商机将凸显

第四节低浓度果汁饮料市场

一、中国低浓度果汁市场受青睐

二、中国低浓度果汁饮料零售量

三、中国低浓度果汁饮料零售额

四、饮料企业备战低浓度果汁市场

第五节2014-2015年中国果汁饮料市场动态分析

一、对果汁饮料实施能耗限额

二、果汁饮料告别500毫升时代

三、国内果汁行业严重依重进口

四、饮料界两巨头争霸果汁业王座

五、保质期短的果汁饮料更健康

第六节柠檬饮料消费分析

一、消费者购买柠檬饮料品牌分析

二、消费者对柠檬饮料的关注因素

三、消费者购买柠檬饮料价格分析

四、消费者购买柠檬饮料的因素

第七节果醋饮料消费分析

一、消费者对果醋饮料关注因素

二、消费者对果醋饮料的价格定位



三、消费者对果醋饮料的口味选择

四、消费者购买果醋饮料的因素分析

五、消费者购买果醋饮料渠道分析

第八节2014-2015年中国果汁及蔬菜汁进出口状况分析

一、中国果汁及蔬菜汁进口分析

二、中国果汁及蔬菜汁出口分析

三、中国果汁及蔬菜汁进出口均价分析

四、中国果汁及蔬菜汁进出口流向分析

五、中国果汁及蔬菜汁进出口省市分析

 

第五章2014-2015年中国果菜汁及果菜汁饮料制造所属行业经济运行状况（zyyzg）

第一节2014-2015年中国果汁饮料行业发展分析

一、中国果汁饮料行业发展概况

二、中国果汁饮料行业发展概况

第二节2014-2015年中国果汁饮料行业总体运行情况

一、中国果汁饮料行业企业数量统计

二、中国果汁饮料行业销售收入分析

三、中国果汁饮料行业利润总额分析

四、中国果汁饮料行业亏损情况分析

第三节2014-2015年中国果汁饮料行业资产负债状况

一、中国果汁饮料行业资产状况分析

二、中国果汁饮料行业应收账款分析

三、中国果汁饮料行业流动资产状况

四、中国果汁饮料行业负债总额分析

第四节2014-2015年中国果汁饮料行业经营效益分析

一、中国果汁饮料行业盈利能力分析

二、中国果汁饮料行业偿债能力分析

三、中国果汁饮料行业营运能力分析

第五节2014-2015年果汁饮料行业成本费用结构分析

一、中国果汁饮料行业销售成本分析

二、中国果汁饮料行业销售费用分析

三、中国果汁饮料行业管理费用统计



四、中国果汁饮料行业财务费用统计

 

第六章2014-2015年中国果汁饮料供给分析

第一节2014-2015年中国果汁饮料产品生产情况

一、中国果汁饮料产量总体情况

二、中国果汁饮料区域产量概况

第二节2014-2015年中国华北地区果汁饮料产量统计

一、中国华北地区果汁饮料产量概况

二、北京市果汁饮料产量统计

三、天津市果汁饮料产量统计

四、河北省果汁饮料产量统计

五、山西省果汁饮料产量统计

六、内蒙古果汁饮料产量统计

第三节2014-2015年中国东北地区果汁饮料产量统计

一、东北地区果汁饮料产量概况

二、辽宁省果汁饮料产量统计

三、吉林省果汁饮料产量统计

四、黑龙江省果汁饮料产量统计

第四节2014-2015年中国华东地区果汁饮料产量统计

一、中国华东地区果汁饮料产量概况

二、上海市果汁饮料产量统计

三、江苏省果汁饮料产量统计

四、浙江省果汁饮料产量统计

五、安徽省果汁饮料产量统计

六、福建省果汁饮料产量统计

七、江西省果汁饮料产量统计

八、山东省果汁饮料产量统计

第五节2014-2015年中国华中地区果汁饮料产量统计

一、华中地区果汁饮料产量概况

二、河南省果汁饮料产量统计

三、湖北省果汁饮料产量统计

四、湖南省果汁饮料产量统计



第六节2014-2015年中国华南地区果汁饮料产量统计

一、华南地区果汁饮料产量概况

二、广东省果汁饮料产量统计

三、广西地区果汁饮料产量统计

四、海南省果汁饮料产量统计

第七节2014-2015年中国西南地区果汁饮料产量统计

一、西南地区果汁饮料产量概况

二、重庆市果汁饮料产量统计

三、四川省果汁饮料产量统计

四、贵州省果汁饮料产量统计

五、云南省果汁饮料产量统计

第八节2014-2015年中国西北地区果汁饮料产量统计

一、西北地区果汁饮料产量概况

二、陕西省果汁饮料产量统计

三、甘肃省果汁饮料产量统计

四、新疆地区果汁饮料产量统计

 

第七章2014-2015年果汁饮料行业市场竞争分析

第一节饮料行业市场竞争结构

一、中国饮料行业区域竞争结构

二、中国饮料企业规模竞争结构

三、饮料企业资本性质竞争分析

第二节2014-2015年中国果汁饮料行业集中度分析

一、中国软饮料行业集中度分析

二、中国果汁饮料行业企业集中度

三、中国果汁饮料行业地区集中度

第三节果汁饮料市场竞争态势

一、果汁饮料市场竞争格局分析

二、果汁饮料巨头之间竞争激烈

三、中国果汁饮料企业市场占有率

四、中国果汁饮料品牌竞争分析

五、中国浓缩苹果汁市场竞争分析



 

第八章2014-2015年果汁饮料产业竞争产品研究分析

第一节碳酸饮料

一、碳酸饮料主要品种类型

二、中国碳酸饮料产量分析

三、中国碳酸饮料行业发展概况

四、碳酸饮料行业资产规模分析

五、中国碳酸饮料销售收入分析

六、中国碳酸饮料零售规模分析

七、中国碳酸饮料利润总额分析

八、中国碳酸饮料经营效益分析

第二节瓶装饮用水

一、中国瓶装饮用水行业发展概况

二、中国瓶装饮用水产量情况分析

三、瓶装饮用水行业资产规模分析

四、中国瓶装饮用水销售收入分析

五、中国瓶装饮用水零售规模分析

六、中国瓶装饮用水利润总额分析

七、中国瓶装饮用水经营效益分析

第三节固体饮料

一、中国固体饮料行业发展概况

二、中国固体饮料行业资产规模

三、中国固体饮料销售收入分析

四、中国固体饮料零售规模分析

五、中国固体饮料利润总额分析

六、中国固体饮料经营效益分析

第四节茶饮料

一、中国茶饮料行业发展概况

二、中国茶饮料行业资产规模

三、中国茶饮料销售收入分析

四、中国茶饮料零售规模分析

五、中国茶饮料利润总额分析



六、中国茶饮料经营效益分析

第五节含乳饮料及植物蛋白饮料

一、中国液体乳产量情况分析

二、含乳及植物蛋白饮料行业发展概况

三、含乳及植物蛋白饮料行业资产规模

四、含乳及植物蛋白饮料销售收入分析

五、含乳及植物蛋白饮料利润总额分析

六、含乳及植物蛋白饮料经营效益分析

第六节功能饮料

一、功能饮料定义和分类

二、世界功能饮料零售规模

三、中国功能饮料零售量分析

四、中国功能饮料零售额分析

六、2016-2022年中国功能饮料市场预测

第七节其它饮料市场

一、中国谷物饮料市场分析

二、中国咖啡饮料市场分析

 

第九章2014-2015年中国果汁饮料企业经营分析

第一节汇源集团

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第二节统一集团

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析



五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第三节北京统一饮品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第四节昆山统一企业食品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第五节成都统一企业食品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第六节武汉统一企业食品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第七节康师傅控股有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析



五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第八节杭州顶津食品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第九节西安顶津食品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十节福建顶津食品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

 

第十章中国果汁饮料行业营销分析

第一节销售渠道的基本模式

一、厂家直销

二、销售网络

三、平台式销售

四、农贸批发市场向周边自然辐射的模式

五、销售渠道的变化模式

第二节果汁饮料企业超市渠道管理策略

第三节果汁饮料企业餐饮渠道管理策略

第四节果汁饮料企业竞争情报系统构建策略



一、果汁饮料企业竞争情报系统组织网络建设策略

二、果汁饮料企业竞争情报系统信息网络建设策略

三、果汁饮料企业竞争情报系统人际网络建设策略

第五节饮料行业营销趋势分析

一、分众营销

二、社会营销

三、价值营销

四、网络营销

 

第十一章2016-2022年中国果汁饮料行业发展前景预测分析

第一节中国果汁饮料业SWOT分析

一、中国果汁饮料业发展存在的优势

二、中国果汁饮料业发展存在的劣势

三、中国果汁饮料业发展的机会分析

四、中国果汁饮料业发展面临的威胁

第二节果汁饮料产品发展趋势预测

一、中国饮料行业发展趋势分析

二、纯天然高含量果汁饮料将成为必然发展方向

三、复合果汁及复合果蔬汁将成为未来发展热点

四、功能型果汁饮料的发展亦将成为未来的热点

五、果蔬汁与牛奶有机结合饮料发展潜力巨大

第三节中国果汁饮料市场前景分析

一、中国饮料市场走势和消费倾向分析

二、未来果汁饮料行业市场竞争格局分析

三、细分品类将成为果汁饮料市场主旋律

第四节2016-2022年中国果汁饮料市场预测分析

一、2016-2022年中国软饮料市场规模预测

二、2016-2022年全球果汁饮料零售规模预测

三、2016-2022年中国果汁饮料零售规模预测
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